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vidva do guerrilheiro. Conseguiu ainda
depoimentos inéditos de dirigentes da
KGB, em Moscou, e da ctipula soviética.

Todos os depoimentos ajudaram o autor a-

construir, em mais de 900 paginas, o perfil
humano do lider revoluciondrio e divul-
gar informacdes inéditas reveladas nas
cartas pessoais e em dois didrios de Che.
O livro, langado no Brasil pela Editora
Objetiva, traz mais de 80 fotos, a maioria
exclusivas, abrangendo diferentes mo-
mentos da vida de Che Guevara.

Haicaista

O Brasil, embora pouca gente saiba, é
um celeiro de haicaistas. Eles existem as
dezenas e estdo, incégnitos, espalhados
pelos quatro cantos do pais. Um deles é o
jornalista, professor universitario e antro-
pdlogo Rodolfo Guttilla, que hd quase
20 anos se dedica a escrever e a acompa-
nhar o movimento do haicai, no Brasil.

Guttilla: haicai na cabe¢a

Rodolfo € o atual gerente de Comunica-
¢éo do Grupo Brasmotor e saboreia a con-
quista de alguns expressivos prémios na-
cionais e internacionais pelo trabalho de
comunicagfio corporativa realizado por
ocasiio das comemoracdes do cingiien-
tendrio da organizag¢do. Mas nas pausas
do trabalho sempre tem um haicai na ca-
bega. Na antologia 100 Haicaistas Bra-
sileiros (1990, edi¢do da Alianca Cultu-
ral Brasil-Japdo), organizada por Rober-
to Saito, H. Masuda Goga e Francisco
Handa, ele esté presente.

Millér Fernandes, quem ndo lembra,
fez escola com seus haicais, que foram
publicados anos a fio nas paginas de Veja.

De volta ao velho lar

O histérico Didrio de Pernambuco
estd de volta ao controle administrativo
dos Diarios Associados, depois de dois
anos de Grupo Armando Monteiro. E re-
gressa com vérias novidades, fruto do
desejo de tornd-lo mais competitivo e de
tentar desbancar a lideranga do Jornal do

Commercio. A 4rea editorial, por exem-

plo, foi assumida por André Gustavo Stum-

pf, que levou consigo, para o projeto, o
editor-executivo Luiz Recena — ambos
ex-Correio Braziliense —, que também faz
parte do condominio. Para a drea comer-
cial, o grupo indicou Magno Trindade
(também ex-Correio) e como diretor su-
perintendente Luis Octavio Cavalcanti,
ex-secretdrio de Fazenda de Pernambu-
co. Pouco menos de 10 mil exemplares
separam o Didrio de Pernambuco do Jor-
nal do Commercio na briga pela lideran-
ca do mercado estadual, diferenca signi-
ficativa considerando que o primeiro tira,
em média, 4}8 mil exemplares, € o segun-
do 39 mil. E aguardar e ver qual a reacdo
do mercado e, sobretudo, do lider.

Pais das aves

O mercado de licenciamento no Brasil
movimenta uma receita bruta de 2 bilhdes
de dolares e a Creative Consult decidiu
entrar também nesse filio com o langa-
mento de um personagem que marca a co-
memoragao dos 40 anos do primeiro titu-
lo mundial conquistado pela Selecéo Bra-
sileira de Futebol, na Suécia. Trata-se do
candrio Caneco, criado pelo cartunista
Geandré, que se inspirou na linguagem fu-
tebolistica, onde caneco € sindnimo de
troféu. “O nome ficou perfeito. Afinal, o
Brasil é reconhecido internacionalmente
como o pais das aves; por isso, a figura
tinha que ser a de um canarinho, que tam-
bém se tornou referéncia obrigatéria na
nossa Selecdo”, explica Geandré. Vence-

dor do Saldo de Humor de Berlim, em

A moda Black

Primeiro foi Raca Brasil. Agora sao
Visual e Black Music. Em comum, es-
sas trés publicactes tém o piblico a
que se destinam, os negros, € a empre-
sa que as edita, a Simbolo. Sucesso
desde o seu lancamento, Raca Brasil
abriu um promissor nicho de mercado
e antes que alguma outra editora pu-
desse ter tempo de entrar na concor-
réncia a Sfmbolo continuou na dian-
teira e pos logo mais dois titulos na
praga: Visual, integralmente dedicada
aos cabelos crespos, e Black Music, na
drea de musica. As revistas, produzi-
das pela mesma equipe da Raga Bra-
sil, dirigida por Aroldo Macedo, tém
periodicidade mensal e tiragem de 100
mil exemplares.
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1995, e idealizador de outros projetos
como o humor gréfico na televisdo brasi-
leira, Geandré — que hoje d4 consultoria
de comunicagfo para empresas — confia
no potencial do seu personagem: “Aposto
que o Caneco vai dar certo”.

O Brasil de Thomas Farkas

A Editora DBA-Melhoramentos acaba
de lancar Thomaz Farkas, Fotégrafo, uma
selecdo das melhores fotos do fotdgrafo,
produtor, diretor, Thomaz Farkas. Mesmo
considerando-se um

fotégrafo no profis-
sional, pois docu-
mentava para si o que
via ao longo dos
anos em diversas si-
tuagdes e lugares,
Farkas tem uma pro-
ducéo rica em quali-
dade e de enorme va-
lor documental e ar-
tistico. A maior par-
te das fotos do livro
€ do periodo entre as décadas de 40 e 60
com cenas das cidades de Sdo Paulo, Rio
de Janeiro, Brasilia — entre outras — capta-
das em ruas, festas, praias, estadios de fu-
tebol, botecos e canteiros de obras etc. S8o
fotos do ex-presidente Juscelino Kubits-
chek, de operdrios, artistas, figuras da so-
ciedade, naturezas mortas e paisagens. Em
todas elas, Thomaz colocou o olhar inte-
ressado no ser humano e em seu habitat.

Farkas: valor
documental

_“Acho que fotdgrafo ndo deve falar sobre

fotografia; deve fotografar... e pronto. Tam-
bém acho que cineasta tem que filmar; sdo
poucos os que devem e podem falar”, ad-
verte Thomaz Farkas, lembrando que sua
vida sempre esteve ligada a imagem: fo-
tografia e cinema.

Bola na rede
O nome pode até nfo ser esse, mas vem
ai, ainda em 1997, um novo jornal de es-
portes, dirigido por Walter Mattos Jtinior
(ex-0 Dia). E para comandé-lo, o empresa-
rio foi buscar Cesar Seabra, que estava hi
onze anos em O Globo e hd dois meses
como editor de “Nacional” do jornal. Wal-
ter estd construindo um prédio na Cidade
Nova, préximo ao Teleporto e & maior ca-
pacidade instalada de telecomunicagdes do
Rio de Janeiro. Nele ficard a grafica — que
ja foi comprada no exterior — e a redagdo
com cerca de 80 pessoas. Esta prevista uma
redacfo também em SP (que poderd ter até
50 profissionais), o que quer dizer que faz
parte dos planos uma edicdo paulista.
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