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N os ultimos meses, a Seagram do
Brasil, produtora de bebidas finas,
vem investindo na promogéo e conso-
lidacdo da imagem daquele que é seu
mais conhecido produto, uma espécie
de cult whisky entre os apreciadores
desta bebida: o Chivas Regal.

A pergunta que imediatamente ocorre
entre aqueles que conhecem um pou-
co do metier é: e precisa? Afinal, esta-
mos falando do Blended Scotch Pre-
mium que mais se consome em todo
mundo, e que o publico brasileiro co-
nhece héa mais de vinte anos - desde que
a Seagram do Brasil passou a importa-
lo e distribui-lo em territério nacional,
em 1968.

Contudo, é preciso lembrar que a dé-
cada de 70 foi marcada por uma rigo-
rosa restri¢io das leis de importacdo de
bebidas alcodlicas, que limitou o aces-
so ao publico consumidor a este tipo
de produto, ao tornar seu prego verda-
deiramente proibitivo.

A politica que a grande maioria das em-
presas de bebidas com sede no exterior
adotou na época, para ndo abrir mio
de um mercado interno ja consolidado,
foi importar a matéria-prima das matri-
zes de origem - no caso do whisky, o
grain e o malt whisky - e passar a mes-

clar e engarrafar aqui mesmo. Esta é a

histéria, por exemplo, do whisky Pass-
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O cult whisky

NICETY E O TERMO COM O QUAL OS
ESCOCESES DESIGNAM UM BOM
WHISKY. ASSIM E O CHIVAS REGAL,
UM DOS WHISKIES MAIS CONSUMI-

DOS EM TODO O PLANETA.
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port, que a Seagram importava e co-
mercializava e que, a partir daquela da-
ta, teve que comegar a ser produzido no
pais, inaugurando assim a categoria dos
whiskies engarrafados no Brasil.

Sem perder de vista o mercado dos en-
garrafados - ha pouco mais de dois
anos, a empresa langou o whisky So-
mething Special, o primeiro 12 anos en-
garrafado no Brasil -, a Seagram inves-
te atualmente no poder aquisitivo das
classes melhor situadas, fiéis aos produ-
tos de origem.

“No que se refere ao Chivas”, diz Bre-
do Qestlien, presidente da empresa, “o
que a Seagram pretende com este pro-
grama de marketing agressivo, que in-
clui anincios em TV e revistas, é esti-
mular o consumo deste whisky pelo seu

publico-alvo - homens de 25 a 65 anos,

1. O GRAIN (GRAO DE CEREAL).
2. POT STILL: NESTES
ALAMBIQUES £ PRODUZIDO

O MALT WHISKY.

3. O CULT WHISKY CHIVAS E O
ROYAL SALUTE, A DIREITA - ESTE
ULTIMO UM COLLECTOR'S ITTEM.
4. OS TONEIS DE CARVALHO:
AQUI O MALT WHISKY
DESCANSA DE 5 A 12 ANOS.

da classe A, residentes nas zonas urba-
nas e com habitos sofisticados de con-
sumo -, capitalizando a imagem de qua-
lidade e sofisticacao da bebida. Apds
consolidarmos no mercado nossas mar-
cas principais, estamos agora partindo
para o desenvolvimento de vérios ne-
gocios. Nada mais natural que comegar
com o Chivas Regal, o produto mais

importante da Seagram mundial”. m
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