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10° CONGRESSO
BRASILEIRO

DE COMUNICACAO
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atuam nummundo = osiapelocer As Movas Fromiziras da
globalizado Cormuit cz1cilo Corporaiiya

=

B Recorde de participacao internacional
B Presencas de especialistas dos Estados Unidos e Inglaterra
leudo de ponta e temas da vanguarda da Comunicagao Corp
B Os melhores profissionais do Brasil

Eles vao debater:

tematica super atuali

E indispensavel a p licipagao dos prohssmnals com descortino e olhar no f
Surpreenda-se! Vocé nunca tera visto nada igual!




Johnny Saad

Ele recebera o Prémio Personalidade
da Comunicacao 2007 no ano em que o Grupo
Bandeirantes completa 70 anos e a Band (TV) 40

Menu Classe Mundial com Tempero Brasileiro/

* B Conferéncias Internacionais
3 Conferéncias Nacionais

» 24 Painéis Tematicos

* 10 workshops

* Feira da Comunicacao Corporativa
* Um passeio por produtos e servicos focados na
atividade da Comunicacao Corporativa

Novidade! Créme de la Créme!

O melhor do Congresso num painel final que

consolldari
* OUs aspectos inovadores do Congresso

* As principais tendéncias da atividade de Comunicagao |
Corporaliva |

+ Os cases que despertaram maior interesse nos |
congressistas

* As apresentacoes mais ousadas e crativas

* Os lemas que se mostraram mais polémicos

* O saldo final - O que vamos levar de util e de estratégico
para casa do 10° Congresso Brasileiro de Comunicagao
Corporativa

* A coordenacao deste painel sera feita pelo curador do
evento, Antonio Alberto Prado, com o apoio de quatro
renomados profissionais da Comunicacao. Sao Eles
Luiz Roberto Serrano (Presidente do Sinco - Sindicato
Nacional das Agencias de Comunicagao), Carlos
Carvalho (Secretano-Executivo da Abracom -
Associacao Brasileira das Agéncias de Comunicacao):
Lia Carneiro (Jornalista e Consultora de Comunicagao
Corporativa), e Cristina Vaz de Carvalho (Consultora de |
Comunicacao Corporativa e Correspondente do |
informativo Jornalistas&Cia no Rio de Janeiro) |

Um evento para vocé

* Se atualizar em boas praticas e tendéncias da
Comunicacao Corporativa

* Refletir sobre os caminhos da Comunicacao

* Ver e ser visto

* Trocar expenéncias e cartbes

* Travar contato com renomados profissionais

* Ter acesso aos melhores cases de Comunicagao do Pais

* Compartilhar experiéncias

* Reencontrar amigos e fazer novas amizades

Um momento maior da Comunicacao
Corporativa Brasileira com

* A presenca de renomados profissionais do Brasil e do
Extenor

* Temas instigantes @ ousados

* Formato confortavel e estimulador de debates

* Programacao estruturada e alinhada com os principais
conceitos e praticas da Comunicacao

Nomes internacionais ja confirmados

* Anita Roper, Diretora Global de Sustentabilidade da
Alcoa (EUA)

 Michael B. Goodman, Ph.D., Director, Corporate
Communication Institute at Fairleigh Dickinson
University (EUA)

* Froncois Baund, Diretor da Baird's Communications
Management Consultant (Inglaterra)

* Laurs Schoen, Presidente Global da Area de Saude da
Weber Shandwick (EUA)

o Wark Chataway, Diretor da Baird's Communications
Management Consultant (Inglaterra)
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Mais as participagOes especiais de

e Nizan Guanaes, Presidente da Africa Propaganda

11, Presidente do Grupo AES no Brasil

* Rodolfo Guttilla, Presidente da Assoclacao Brasileira de
Comunicacao Empresarial - Aberje e Diretor de
Comunicacao da Natura

« Alexandra Aparnicio, Executiva da Ketchum Estratégia
especializada em Administracao de Crises

Blanco Rocha, Diretora da GrowAssociates

.« Carlos Chaparro, Professor da Escola de Comunicacéo e
| Artes da Universidade de Sao Paulo - ECA/USP e Colunista
. do site Comunique-se

‘eixeira Lelte Fitho, Desembargador do Tribunal de
Justica de Sao Paulo e Direlor da Associacao Paulista dos
Magistrados

« Clovis de Barros Fllho, Professor de Filosofia da
Comunicacao e Ciéncia Politica dos cursos de graduacao da
Escola Supernor de Propaganda e Marketing - ESPM e
Professor de Etica da Escola de Comunicacao e Artes da
Universidade de Sao Paulo - ECA/USP

* Daniel Bruin, Gerente de Comunicacao Externa da Nestlé

* Eduardo Oinegue, Diretor da Analise Editorial

* Eduardo Tessler, Consultor no Brasil da Innovation

- Consulting Group

-+ Engel Paschoal, Editor da Coluna Responsabllidade
Social publicada em jornais de todo o Pais

« Flavio Schmidt, Diretor-Associado da Ketchum Estratégia

Mega Brasil celebra em 2007 dez anos de Congresso Brasijeiro de Comunicagdo Corporativa, nome que a partir deste ano
sucede o até entdo Congresso Brasileiro de Jornalismo Emprqsarlal. Assessoria de Imprensa e Relagdes Pablicas. E o faz ofere-

o Goraldo Soares, Presidente do Instituto Brasileiro de
Relacoes com Investidores - Ibri

« Glida Fleury Meirelles, Diretora do Instituto Brasileiro de
Aperfeicoamento, Desenvolvimento e Capacitacao
Profissional - Ibradep

Gisele Lorenzetti, Socia-Diretora da LVBA Comunicacao e

Diretora da Associacao Brasileira das Agéncias de
Comunicacao - Abracom

« |zalco Sardenberg, Assessor da Presidéncia da Boisa de
valores do Estado de Sao Paulo - Bovespa
Joao José Fornl, Assessor Especial de Comunicagao da
Presidéncia do Banco do Brasil
José Tadeu Picolo Zanoni, Juiz de Direito
Luiz Chinam, Socio-Diretor da Retoque Jornalismo.

Consultor Empresarial e Autor de cursos especializados na

area de publicacoes empresariais

Marcio Chaer. Fundador e Diretor do site Consultor Juridico

Marta Dourado, S6cia-Diretora da Fundamento
Comunicacao e Diretora da Associagao Brasileira das
Agéncias de Comunicagao - Abracom

Pollyana Ferrari, Diretora da Polipress Cooperativa Digital

e Professora do Departamento de Jormalismo da PUC-SP
Ricardo Gandour, Diretor de Conteudo do Grupo Estado
Rosana Dias, Diretora de Comunicacao da Embraer
Rosana Monteiro, Diretora da Ketchum Estratégia. Vice-
Presidente da Associacao Brasileira das Agéncias de

Comunicacao - Abracom e Diretora do Sindicato Nacional

das Empresas de Comunicacao Social - Sinco
« Sérgio Ignacio, Socio-Diretor da X-Press Assessoria de
Comunicacao

cendo aos profissionais de Comunicagao de todo o Pais um eventp de gala, com uma programacao inovadora, ousada e compativel

com uma das mais evoluidas escolas mundiais da Comunicacao Gorporativa, fruto do avango registrado no Pais na dltima década.

;

Virdo para o evento dez convidados internacionais das mais importantes agéncias de relagdes pablicas/comunicagao mundiais e

de empresas do primeiro time do planeta. E um grupo de proﬁssionfls brasileiros que estao entre os melhores e mais reconhecidos do
Pais no campo do Jomalismo, das Relagoes Publicas e da Comunicagdo Corporativa em geral.
Apdiam o evento algumas das mais importantes marcas mundiais, as mais importantes agéncias de Comunicacao em atividade no

Pais e as entidades de classe das areas de Comunicagao Corpo

ultima pagina deste folder.

Sédo Paulo, portanto, transforma-se novamente, em maio, na

mPva Relagdes Publicas e Jomalismo, como pode ser conferido na

éapltal Brasileira da Comunicacao Corporativa, esperando receber

perto de 1.000 profissionais de todo o Pais. Sdo executivos de Colnunicaqao de empresas publicas e privadas, professores, donos e
executivos de agéncias de Comunicagao, executivos das areas de Marketmg Propaganda e Recursos Humanos e outros interessados

na area.

Durante o Congresso, os participantes terao ao seu alcance u

n‘ evento da mais alta qualificagao técnica e de esmerada organiza-

¢ao, comparavel aos melhores eventos do Primeiro Mundo, por um valor super acessivel, numa relacao custo-beneficio das melhores.

Além de conhecer e se aproximar de profissionais de todo o

Is, 0s participantes terdo ao seu dispor, no 10° Congresso, um

pacote alimentagao (com almogos, coffee-breaks, coquetéis), uma Feira de Comunicagdo Corporativa, com produtos e servigos

voltados para a drea; tradugdo simultanea nas conferéncias intem
livre escolha); dez opgoes de workshops; secretaria automatizada

Entre os temas em destaque estao:

* Comunicagao com Foco em Negodcios e Resultados

* Criatividade em Comunicacao Corporativa
* Comunicagao Internacional

* Midia do Futuro e Assessoria de Imprensa
* Mercado de Capitais

* Belacbes com Investidores

« Etica

* Mensuracao de Resultados

* Tendéncias da Midia

* Administracao de Crise

* Defesa do Consumidor

* Meio Ambiente

* Comunicacgao e Justica

acionais; quatro opgoes de palestras tematicas em cada sessio (de

e certificado de participagao entre outros beneficios.

Além deles, outros temas serao
apresentados em workshops
especificos sobre:

* Comunicacao Interna
* Administragao de crise
* Responsabilidade Social
* Planejamento Estratégico
* Jornalismo de Marcas
* Redacgao Criativa
* Cerimonial e Protocolo
* Reputacao Empresarial
* Assessoria de Imprensa vs. Midia do Futuro
* Internet na Comunicagéo Corporativa

PRE-INSCRICAO

De 22 de fevereiro a 15 de marco
RS 850,00 pagos em 2 parcelas de RS 425,00

Valor de cada workshop: RS 300,00
Para Inscricdo + 1 workshop: RS 1.150,00
pagos em 2 parcelas de RS 575,00

Para inscri¢ao + 2 workshops: RS 1.450,00
pagos em 2 parcelas de RS 725,00

Datas dos pagamentos: 1% parcela no ato da
inscricao; 2% parcela até 15 de marco de 2007

INSCRICAO

De 16 de marco a 19 de abril

R$ 1.200.00 para o Congresso
+ RS 300,00 para 1 Workshop ou + 500,00 para 2
workshops

De 20 de abril a 7 de maio

RS 1.500,00 para o Congresso
+ RS 300,00 para 1 Workshop ou + 500,00 para
2 workshops

De 8 a 14 de maio

RS 1.700,00 para o Congresso

+ RS 300,00 para 1 Workshop ou + 500,00 para
2 workshops

Apos 15 de maio

RS 2.200,00 para o Congresso
+ RS 300,00 para 1 Workshop ou + 500.00 para

2 workshops

INSCRICAO EXCLUSIVA
PARA PROFESSORES

De 22 de fevereiro a 11 de marco

3 parcelas de RS 200,00 (1*em 11/3. 22 em 11/4
e a3®em 11/5)

De 12 de marco a 11 de abrll

2 parcelas de RS 300,00 (12em 11/3, 2% em 11/4)

De 12 de abril a 11 de mailo
parcela unica, a vista, de RS 600,00

CONDICOES

* Os valores acima descritos sao exclusivos para
professores.
* A inscricao de professor devera ser acompanhada

de uma declaragao da insfituicdo de ensino para
a qual trabalha, dando conta de que o inscrito

efetivamente pertence aos quadros da instituicao.

* O recibo de inscricao de professor sera emitido
em nome da instituicao de ensino a qual pertence.

DESCONTOS (Nao cumulativos)

* 15% de desconto (na primeira inscrigao) para

empresas ou profissionais associados as entidades
apoiadoras

* 15% de desconto na segunda inscricdo de uma
mesma organizacao

* 25% de desconto da terceira inscrigdo em diante, de
uma mesma organizacio.

' Confira a programacao completa e os detalhes no portal

| Www.megabrasil.com

/
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