O Ciclorama é um evento promovido pela
Agéncia de Comunicagdes ECA Jr. Consiste em
um ciclo de palestras, debates e apresentacao
de cases relacionados a Comunicacao Integrada
com foco em Relacdes Publicas e Publicidade e
Propaganda.

Como podemos avaliar uma marca? O que
nos faz lembrar mais de uma em detrimento de
outras?

Quando nos lembramos das diversas
marcas que encontramos no mercado, nem im-
aginamos como elas foram parar ali. “Agregando
valor a marca através da comunicacao” é o tema
dessa 82 edicao.

Nesta edicdo vocé podera entender algu-
mas estratégias de comunicacdo utilizadas por
grandes empresas que ajudam a promové-las. A
comunicacdao entra nesse cendrio como um
diferencial para as organizagcbes, capaz de
proporcionar maior visibilidade e crescimento
no mundo corporativo.
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07 novembro
segunda-feira

Audtério Paulo Emilio

lntrodugco do Tema Valor da Marca.
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Professor da FEA~USPAGSDECXO|!STO em Branding

Mc Donald's - Comunicag@o estrarégica
para a fransmiss@o dos conceifos
nurricionois
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Gerenre de Comumcoqoo Corporativa da Arco Dourados
(Mc Donald's Brasil)
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Natura - Responsabilidade Social na
consrrugco da marca.
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Dureror de Assunros Corporcnvos e Relagbes Governa-
mentais da Natura

Coca-Cola - Contetdo criativo: o que vira
conversa e depois cultura.

Gerenfe de Estrategia e Excelencia Criativa da Coca-Cola
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Inovoc;oo Dlglrol Novas ferramentas de rela—
caonomenro para as marcas.
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Dxreror de ’Plonejomento da AlmapBBDO

Apresenroc;oo do Case da Toddy.

Dlreror de Pionejomemo da Peralfa Strawberry Frog
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09 novembro
quarta-feira

Salo 3 CRP

Storytelling na comunicag@o organizaciona
a importéncia de contar uma grande
histéria.

Rodrigo Cogo
Especmhsro em Srorgremng e Memdria Insfifucional

Mensuragdo de resulfados dando suporte
forada de decusoes
Diego Senis

Sécio- d:reror da ‘Hur‘neo

Auditério Paulo Emilio

Criac&io de personagens para as marcas.

Maria Pestana
Criativa da DPZ

O Progresso compartilhado na comuni-
Caqdo
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