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Semana Nacional da Imprensa

jornalista Demscyito Rocha Dummay,

vice-presidente da Associagio Nacional

de Jornais-ANJ e presidente do jornal
“O Povo”, do Ceard, abriu a noste de debates, no dia
11 da Semana Nacional da bnprensa no auditdrio
aa Celpe, na avenida Jodo de Barros, abordando o
tema: “O Puturo Polttico dos Jornais®. Mais de tre-
zentas pessoas, entre profissionais, estudantes e em-
presdrios da comunicagio social que losaram o local
no transcorrer do evento, participaram intensamen-
te das discussoes, formulando perguntas sobre as mais
diversificadas dticas inevemtes ao assunto abordado.
Receberam, em contrapartida, sequras e inveligentes
resposias Ao confevencista que, em sua palestra, con-
traviow a todos que acreditam na provivel futura
dervocada dos jornais, diante do surgimento da
Internet, em especial. Foi taxativo ao afirmar que o
Jornal nio ¢ um simples pedago de papel que se vende
aleatoriamente sem qualquer objetivo. Muito pelo
contrdrio, acentuou Demdcrito Rocha Dummar, o
Jornal € wm dado referencial muito importante da
imprensa de um pats. Para o jornalista cearense, o
Jornal chega a ser muito mais do que isso, pois trata-
se de um vetculo de idéias ou, ainda ¢ sobvetudo, um
elemenvo de vida em sociedade. Ao contrdrio do que
pensam os pessimistas de plantdo, Demdcrito
Dummar acredita que os jornais deverdo crescer mais

Jornalista Viadimir Calbeiros, da Tribu-

na de Alagoas, expis sua preocupagio em
relagio ao futuro dos jornais, lembrando que somos
simplesmente reperidores de noticias das agéncias do
sul que Aistribuem novicidrios daquela regido, em
detrimento do Norte/Novdeste. Para Calbeivos, o
Jornal deve ser bastante evolutdo para que seja reco-
nhecido no Brasil e no Mundo. Acentwou Wiadimir
Calheiros que a salvagio dos jornais sevia a implan-
tagdo de uma agéncia de noticias
no Nordeste para divulgar favos da
regido, dando maior dimensdo aos o
noticiarios locais que seviam divul-
Jados no restante do pals, o que ror-
naria os fornais novdestinos dignos
de veconhecimento por parte das de-
mais regides do pats ¢ do mundo.

jornalista
Vliadimir

O debate do futuro dos jornais despertou
grande interesse

num processo de acompanhamento do desenvolvimento
do pats, no que tange ao social e, conseqiientemente,
ao aumento da renda per capita de cada brasileiro.
Destacou a importdncia da Imprensa brasileiva no
exterion, estruturando sua afirmativa nas recentes
eleicdes de Shisraski e Paulo Cabral. Disse que os jor-
nais sdo elemento da defesa das minovias organiza-
das ¢ especialmente da Democracia e, de conformi-
dade com postulados éticos, s@o os jornais a esséncia do
Novo Mundo da chamada sociedade da infor-
magio.

Calheiros recebe homenagem da AIP das mios
de Ivanildo Sampaio.

O expositor do tema abordado na noite do dia 11,
An Semana Nacional da Imprensa, no aunditdrio da
Celpe, foi o jornalista Marcondes Brito, do Jornal O
Norte, de Jodo Pesson. O surgimento An Internet ¢,
segundo cle, & maior preocupasio para os jornais, fa-
zendo-se mecessdria a implantagio de projetos criati-
vas para dar maior forga e solidez aos jornais. O Novte
langou um projeto de baixo custo que vem dando re-

sultado. Uma mini-primeira pigina ¢ distribuida nos bho-
téis, estagies rodovidria, aeroporto, vestawrantes ¢ ba-
ves. Geralmente, alguém que Ié a miniprimeira pagina,
sente-se interessado por algum assunto e logo compra
0 jornal. Outro projeto também implantado pelo Norte, ¢
0 jornal em Braille. “Nio hi retorno financeiro, pois ¢
uma prestagio de servigos & coletividade”, finalizou
Marcondes Brito.

Comunicacao tem nova fase com
Jornalismo Empresarial

O jornalismo empresarial ¢ uma nova fase da comu-
nicagio, onde hd uma interagio de todos os profissionais
pertecentes a uma €mpresa, que (EM como Projeto comu-
nicar-sc com a comunidade da qual depende. Esta foi a
definigio do jornalista Paulo Nassar, diretor da associagio
Brasileira de Jornalismo Empresdrial(Aberic), que coor-
denou os debates sobre o tema “Jornalismo /Empresa-
rial”, do qual participaram os jornalistas Mércio Polidoro,
dirctor de Comunicagio Empresdrial da Odebrecht, ¢
Rodolfo Gutilla, assessor Cooperativo de Comunicagio
Social da Brasmotor.

A palestra foi realizada no dia 10, logo apds a confe-
réncia da jornalista Marilene Lopes, ¢ despertou a atengio
do publico participante pela atualidade do tema. Nas
conceituagdes formuladas pelo jornalista Paulo Nassar,
restouintrinseca e resisténaa de algumas empresas i aber-
tura do didlogo com a imprensa. Ele no entanto ressaltou
a necessidade de os profissionais da impresa continuarem
trabalhando para mostrar a necessidade da comunicagio
empresarial entre os exccutivos ¢ as comunidades das
quais depende.

No questionamento apresentado pelo jornalista Pau-
lo Nassar, a comunicagio empresarial envolve nio s6 jor-
nalistas ¢ relagdes plblicas mas, também, o publicitirio, o
profissional de marketing ¢ cs préprios executivos das em-
presas, mesmo os que nao tenham conhecimento técnico
sobre comunicagio social.

Alids, o jornalista Rodolfo Gutilla, colocou muito bem
essc problema, dizendo que hd necessidade de haver trans-
paréncia da empresa para com a imprensa ¢ reconhecen-
do que muitos detalhes técnicos, de projetos especificos,
nio s6 do conhecimento dos jornalista. Daf a necessidade
da interg3o. Ele elogiou parte dos empresrios brasileiros,
que hoje jd reconhece o valor da comunicagio empresa-
rial, mas ressaltou que o sucesso depende do profissional
da impresa.

Por sua vez, o jornalista Mircio Polidoro, contou suas
experiéneias na Odebrecht, salientando que desde 1988
presta scrvigos aquela empresa ¢ sua responsabilidade foi
crescendo @ medida que logrou sucesso na comuncagio
empresdrial como um todo.

Tvanildo Sampaio, editor geral do Jornal
do Comanéreio, otimnista quanto ao futuro dos
Jornais. O seu entendimento sobve o assunto ¢
semelhante ao do jornalista Demdcrito
Dummar. Nio acredita, Ivanildo Sampaio,
que a Internet venha a provocar o fim dos
Jornais. Estruturou seu entendimento, refe-
rindo-se a décadas passadas, quando a pre-
sente sitnagio provocada pela Internet, repe-
vin-se por duas vezes com a implantagio do
rddioe, posteriovinente, da televisio. Em ne-
nhwina das duas oportunidades o jornal mos-
trou-se fraco. Mesmo assim, a sugestio do jor-
nalista Viadimir Calbeiros, de implantar
wma agéncia de noticias no Novdeste, teve
toval acollyida por parte de Ivanildo Sanpaio,
no que foi acompanhado pelos debatcdores,
profissionais, estudantes e empresirios da
drea de comunicagio social que lotaram o
auditorio da Celpe, na noite do dia 11 de
setembro.

Marilene Lopes defende
seriedade no trabalho

Um gabalho sério ¢ competente de um
profissional de imprensa pode levar a em-
presa, para a qual trabalha, a ter um
posicionamento melhor perante a Imprensa
¢ a comunidade. Isto foi que demonstrou a
jornalista Marilene Lopes, Gerente de Co-
municagio com a Imprensa da Xerox do Bra-
sil. Ela falou, no dia 10 de setembro, sobre o
tema “Sem medo de ser Noticia”, tendo como
coordenador dos debates o jormalista Aldo
Paes Barreto, diretor Regional da Manchete.

Destacou a jornalista que o bom relaci-
onamento entre executivos e jornalistas é
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sa, compreendendo esse entendimento como
apoio mutuo no desempenho dos papéis so-
ciais de ambas as partes: No caso da impren-
sa, informar ao publico; no das empresas,
gerar produtos e servigos que atendam is
B necessidades dos diversos segmentos do

mercado.
: Um fato que-chamou a atengao dos par-
m tcpantes foi a informagio mansmitida pela
@ jomalista Marilene Lopes, de que, apesar de
m a Xerox adotar uma linha padrio de com-
B portamento com a midia, que ¢ seguida em
® rodo o Mundo, a diretriz estabelecida por
B ¢la, no Brasil, sobrepds-se a0 comportamento
tradicional. Provocou inclusive mudanga
dengo da empresa, que passou a adotar em
m outns filiais, em outros paises, um melhor
m relacionamento com a midia.
[ ] ApOs a palestra, Marilene Lopes, con-
B fessou-se admirada com o publico partici-
® pante do Semindrio, pois disse nio esperar
tio grande nimero de pessoas e ressaltou
que o mais animador foi o interesse desper-
g tado pelo tema, pois, segundo ela, as per-
m guntas formuladas, principalmente pelos es-
® tudantes, “ demonstraram o quanto cles que-
B rem aprender. Isto ¢ bom, pois renova a men-
B ralidade da classe jornalista ¢ também das

‘cmpx‘csas”. ’
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