Jornal do

Sdo Paulo,
Paulista Wall Street
Rua Itapeva, 636
28 a 29 de maio de 1998

Se voce estavaesperando umaopor-
tunidade para trocar experiéncias
com profissionais de comunica¢do
de todo o Pais, para debater temas
de seu interesse com especialistas
da drea e, sobretudo, para tomar
contato com as novas fronteiras da
Comunicagao Empresarial brasi-
leira, pode, desde ja, reservar uma
data muito especial na sua agenda:
28 € 29 de maio de 1998.

Neste periodo, em Sao Paulo, esta-
rasendo realizado o 13” Congresso
Brasileiro de Comunicagdo Em-
presarial, que, este ano, reservaatra-
¢oes especiais. Além de mesas re-

Se vocé€ trabalha na area de
Comunicacio. em uma
empresa, associacao, ONG,
sindicato, universidade,
assessoria, agéncia etc, aqui,
certamente, vocé vai estar
fEciites "2 * frente com

Comunicagio
Empresarial
¢ mesmo

0 bicho!

dondas com profissionais e pesqui-
sadores de comunicagao e apresen-
tagdo de casesrelevantes, vocé tera
acesso, em primeira mao, a trés
pesquisas inéditas sobre Comuni-
ca¢ao Empresarial.

O programa, abrangente e diversi-
ficado, inclui temas de indiscutivel

atualidade e interesse, como vocé

podera conferir na pagina central.
Se vocé tiverum dia a mais paraum
sadio e produtivo convivio profis-
sional, nao perca também o 1°
Workshop de Comunicagdo Cien-
tifica e Tecnoldgica, marcado para
o dia anterior ao Congresso e com

especialistas, pesquisadores,
colegas e clientes. Mais ainda:
aqui, a Comunicag¢do nio €
apenas uma referéncia, mas o
objeto mesmo da discussio.

Perder esta oportunidade, pode
significar muita coisa, inclusive

Comunicagdao Empresarial
no Brasil: de perfumaria
a insumo estratégico.
Os desafios da maioridade

preco super especial para os seus
participantes. Se sua empresa tra-
balha com ciéncia e tecnologia ( e
qual empresa ndo tem este perfil,
hoje emdia?), pode ser importante
debater, com quem entende do as-
sunto, os limites e desafios deste
processo de divulgagao.
Comotomunicadores, sentimo-nos
na obrigagdo de chamar a sua aten-
¢do para estes eventos. Estas coisas
nao se repetem todos os dias. Por
1550, sua decisdo, neste momento,
muito importante: se vocé faltar ao
Congresso ouao Workshop, vaiter que
esperar at€ 99. Nao € muito tempo?

adiar, por algum tempo, o
contato comasnovas fronteiras
da Comunica¢dao Empresarial.
Vamos, anime-se. Seu futuro
cliente, sua nova empresa, sua
melhor idéia ou estratégia,
pode brotar exatamente daqui.



Dia 28 de maio
Manha

9:00 - 9:15 horas - Abertura

9:15-10:00 horas - Apresentagao
da pesquisa: A Comunicagdo
Empresarial no Brasil: retrato
de corpo presente

Diretoria da Comtexto

10:00 - 10:15 horas - Intervalo
para café

10:15 - 12:15 horas - Mesa-re-
donda: Caminhos e descaminhos
da Comunicacdo Empresarial
brasileira

Participantes: Profa. Dra. Marga-
rida Kunsch/ USP; Mario Ernesto
Humberg, presidente da Associa-
¢do Nacional das Empresas de
Relagdes Publicas; Prof. Dr. Maf
nuel Carlos Chaparro/USP; Paulo
Nassar, secretario executivo da
Aberje.

Tema Geral: Com
terna ¢ 0
organs

14:00 - 14:30 horas - Apresenta-
¢do da pesquisa: Mitos e motes
do house-organ no Brasil
Diretoria da Comtexto

14:30 - 16:00 horas - Apresenta-
¢do de cases: Quando o house-
organ funciona

Revista Unibanco - Eneida
Aragdo, superintendente de
marketing

Solvay do Brasil - Paulo Moreno,
gerente de comunicagdo corpo-
rativa

Revista PSC, Editora Abril -
Marilda Varejdo, redatora-chefe

16:00 - 16:15 horas - Intervalo
para café

16:15-17:15 - Palestra: Comuni-
cagdo e incomunicagdo nas em-
presas brasileiras

Muanager Assessoria em Recursos
Humanos - Ricardo de Almeida
Prado Xavier, diretor presidente
e Jodo Luiz de Andrade Guima-
rdes, gerente de Consultoria de
Negacios

9:00-10:00 horas - Apresentagdo
da pesquisa: Espelho, espelho
meu

Diretoria da Comtexto

10:00 - 10:15 horas: Intervalo
para café

10:15 - 12:15 horas: Mesa-redon-
da - A importdncia de auditar a
imagem na midia

quisa

Participantes: Rosa Alegria, dire-
tora de Comunicagdo da Avon
Cosméticos; Profa. Dra. Graga
Caldas/ UMESP/PUCCAMP;
Prof. Dr. Wilson da Costa Bueno/
USP/ UMESP e diretor da
Comtexto Comunicagdo e Pes-

14:00 - 15:00 horas - Pulestra: As
novas fronteiras da Comunica-
¢dao Empresarial no ciberespago
Edelvicio Amor de Souza Junior,

Diretor de Sisemas de Informa-
¢do da MediaLab

15:00 - 15: 15 horas - Intervalo
para café

15:15-17: 15 horas - Apresenta-
¢do de Cases: Construindo uma
Politica de Comunicagao Empre-
sarial

Brasmotor SA - Rodolfo Witzig
Guttilla, Assessor Corporativo de
Comunicagdo Social

Xerox do Brasil - Sandra
Damasceno, Gerente de Assuntos
Corporativos e Relagoes com a
Comunidade

Embrapa - Empresa Brasileira de
PesquisaAgropecuaria - Assesso-
riade Comunicagao Social (ACS)

17:15-17:30horas - Encerramen-
to do 13° Congresso Brasileiro de
Comunicagdo Empresarial



PEs

a0, exclusiva

A parceria entre as dreas profissional e académica estard definitivamente
concretizada no 13° Congresso com a apresentagdo de 3 pesquisas inéditas,
versando sobre temas atuais de Comunicagdo Empresarial.

Pesquisa realizada junto a executi-
vos de comunicacdo de importantes
empresas brasileiras e que visa ava-
liar: 1°) a inser¢do da Comunicagdo
no processo de gestao da empresa;
2°) os atributos (defeitos e virtudes)
da Comunicac¢ao Empresarial brasi-
leira; 3°) o desempenho da midia
brasileira; 4°) os prestadores de ser-
vigos na drea de Comunicagao Em-
presarial.

A pesquisa detecta ainda quais as

empresas consideradas referéncias,
em nosso Pais, em termos de Comu-
nica¢do Empresarial e quais os ver-

dadeiros gargalos da Comunioagéo -

Empresarial blabllell a.

E‘ﬂ;tos & moteﬁs do

A globalizac¢ao dos negdcios, a mu-
danga significativa no perfil do con-
sumidor ¢ a emergéncia das novas
tecnologiaspassamaexigirumanova
postura também em termos de co-
munica¢do interna. Especificamen-
te, os house-organs deverao refletir
este novo cenario, deixando de figu-
rar como meros registros formais do
dia-a-dia da empresa.

Esta pesquisa busca avaliar se, efeti-
vamente, 0s nossos veiculos inter-
nos estao.caminhandoneste sentido,
trilhando o caminho da transparén-

cia e da participagdo, constituindo-

se em canais adequados e eficazes da
comunicagao nas empresas.

Se 0 hegécio de sua emp?esa tem a ver com

Ciéncia e Tecnologia, nadperca este Workshop
No dia 27 de maiode 1998, no mesmo |

local do Congresso Brasileiro de Co-
munica¢do Empresarial, a Comtexto

para uma adequada divulgagdo de

; plOdutOb e processos tecnologicos

estara promovendo o 1° Workshop de |
Comunicagdo Cientifica e Tecnolo- |

gica, destinado a comunicadores em-
presariais einteressados (professores,
pesquisadores, estudantes etc) no pro-
cesso de divulgagao cientifica.

O Workshop tem como objetivo iden-
tificar os espagos e tempos existentes
na midia brasileira para a divulgacao
de ciéncia e tecnologia, bem como
agOes/ estratégias para incrementar a
presenca de sua empresa, universida-
de, instituto de pesquisa etc na im-
prensa. Ele pretende definir ainda a

- pelamidia e analisar casesielevantes

de divulgagao de ciénciae tecnologia.
O coordenador do Workshop € o pro-

| fessor Wilson da Costa Bueno, com

doutorado em Jornalismo Cientifico
pela USP, responsdvel pela linha de
pesquisa em Jornalismo Cientifico e
Divulgagdo Cientifica nos cursos de

| pos-graduagdo em Comunicagdo da
| USP e da UMESP. :

| Se vocé tiver interesse neste
' Workshop, entre em contato com a

estrutura de comunicagdo necessaria |

Comtexto e solicite maiores informa-

¢des. Os participantes do 13° Con-
gresso gozarao de um desconto espe-"

cial no Workshop.

@@mtexto

Espelho, espelho meu.
Ou

como a

Pesquisa que avalia a presenga de 25
importantes empresas, durante duas
semanas,em 15 jornais de prestigio
em nosso Pais.

Obedecendo a uma moderna
metodologia, ela busca identificar
aspectos qualitativos e quantitativos
da cobertura do ambiente empresa-
rial brasileiro. L
Déatencdo especial as fontes empre-
sariais, a inser¢do das organizagoes
em editorias e colunas especificas e

‘propde indicadores para.avaliar a

presenca de empresas € seus concor-
rentes namidia. Ela compara setores
empresariais e identifica nichos de
divulgacao na imprensa.

INFORMACOES

Comumnicacéo e Pesguisa
Rua Jodo Fraissat, 57
‘ Vila Romana
Sao ?%auig - SP
5 CEP U{;“;Q"‘}iw

,

|
1\ WIQALS 2N |
1) 3865-6327 |

Fones:




Nao faz muito tempo, para muitas
empresas, a Comunicagdo Empre-
sarial se caracterizava como mera
perfumaria, ou seja, algo que se
podia descartar, sem prejuizo al-
gum, a qualquer momento. Poucoa
pouco, premidas pelas circunstan-
cias, as organizagdes (empresas,
associacoes, sindicatos, institutos
de pesquisa, universidades e o pro-
prio Governo) se deram conta de
que este conceito era absolutamen-
te equivocado. Os exemplos das
empresas-lideres alertaram para
uma nova realidade: a Comunica-
¢ao Empresarial se constitui em
Insumo estratégico e, como tal, in-
tegrante do proprio negdcio daem-
presa. De meroapéndice e de item
que significava simplesmente des-
pesa, a Comunicagdo evoluiu para
um investimento lucrativo, conso-
lidando-se como elemento vital no
processo de tomada de decisdes,
capaz de estabelecer parcerias, de
fixar imagens e de revigorar a mo-
derna gestao empresarial.

Enfim, temos, hoje, a maiori-
dade.Um novo paradigma de Co-
municag¢ao Empresarial emerge nos

Para efetuar a inscrigdo, proceda
da seguinte forma:

1) Depésito do valor da inscri-
¢ao no: Banco Itan Agéncia
0399 CC: 11233-3 em nome de
Comtexto Comunicagdo e Pes-
quisa

2) Envio de comprovante deste
depésito, viafax ou correio, para
a Comtexto, acompanhado de
dados do participante (Nome,

dias atuais, comprometido com a
visdo, amissdo e o futuro da empre-
sa, exigindo, portanto, posturas mo-
dernas, como a transparéncia, a
pro-atividade, a agilidade e o
profissionalismo.

O 13° Congresso Brasileiro de Co-
munica¢do Empresarial se insere

neste novo cenario. Por isso, ele”

busca, alémdo resgate de experién-
cias profissionais relevantes, trazer
a contribui¢ao do ambiente acadé-
mico, das pesquisas sistematizadas
e Instaura um novo olhar sobre a
area. Saiaperspectiva fragmentada
que vé a Comunicagdo Empresa-
rial como mera superposi¢ao de
atividades (assessoria de imprensa,
RP, Marketing etc), muitas vezes
com suas 1diossincrasias e confli-
tos, € entra uma visdao ampla, inte-
grada, que pressupde um compro-
misso inadiavel com o universo da
empresa (novos negocios,
marketing estratégico, analise da
concorréncia, interagao comamidia
e com a comunidade).

O empirismo e a improvisagdo ce-
dem lugar, definitivamente, ao pla-

nejamento, a defini¢do de estraté-

cargo) e da empresa (Razao So-
cial, endereco, telefone para con-
tato, CGC e Inscri¢do Estadual).
Estas informagdes permitirdo a
Comtexto emitir recibo ou nota
fiscal, equivalente ao valor da ins-
crigao, a ser encaminhado a em-
presa.

O preco da inscricao é de:
R$350,00 (trezentos.e cinquenta
reais) até o dia 30/04/98;

gias e a sinergia entre profissionais
de comunicagdo, a alta administra-
¢ao, as areas de Recursos Huma-
nos, Marketing; todos, sem excegao,
convergindo para satisfazer o cliente.
Se sua empresa pratica esta nova
realidade ou estd empenhada em
exercita-la, num futuro proximo,
voce ndo deve perder a oportunida-
de de trocar informagdes com cole-
gas de outras empresas que tam-
bém estdo vivenciando este novo
perfil da Comunicagdo Empresa-
rial brasileira. Se sua empresa ain-
da ndo acordou para este novo ce-
nario , este ¢ 0 momento de entrar
em contato como "know-how" dos
que ja estao "surfando" neste novo
mundo. SO ndo da para fechar os
olhos e fingir que as coisas conti-
nuam do mesmo jeito. Como diz o
ditado, quem vira as costas para o
Inimigo, esta arriscado a tomar um
belo chute no traseiro.

Encare arealidade de frente. Ouga,
fale, debata, sugira, critique, respi-
re Comunica¢do profundamente.
Participe do 13° Congresso Brasi-
leiro de Comunica¢do Empresa-
rial. Nosestamos esperando por vocé.

R$400,00 (quatrocentos reais),
depois do dia 30/04/98.

Observacio importante: Neste
valor, nao estao incluidos o al-
moco e o estacionamento no lo-
cal do evento. Estao incluidos o
material entregue aos partici-
pantes e os coffee-breaks du-
rante os dias do Congresso.



