Assessoria de Imprensa e RelagSes Piablicas

2 @ 3 de abril de 1898

| Congresso Brasileiro de Jornalismo Em
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Um evento dirigido a jornalistas, profissionais 3
e executivos de outras areas com interesse voltado & Comunicagéo.

de Relagoes Pudblicas, Recursos Humanos

i S
DIA 2 DE ABRIL
Das 9h15 as 10h30
Conferéncia

A nova identidade do profis-
sional de Comunicagdo
Social

Das 10h45 as 12h30
Workshops

$ Sala 1: Publicagbes Em-
presariais: novos paradigmas
na edi¢ao de jornais e revis-
tas de empresa.ixSala 2: As
empresas estatais e a privati-
zag&o: a Comunicagao na ho-
= da viada £ Sala 3; Os ca-
rminhos da Comunicagéo no
Mercosul.

Das 14 horas as 15h45
Debate: A Comunicacdo Em-
presarial e as novas fronteiras
profigsionais: & o fim da re-
serva de mercado?

Das 16 horas as 17h45
Workshops

:Sala 1: Internet e Intranet
no ambiente da Comunicagéo
nas empresas: aprendendo a
conhecer e a usar melhor os
recursos da Rede. ©xSala 2:
Imagem corporativa € a ética
dos negdcios: a fronteira en-
e 0 deale o possieli: Sa-
la 3: Comunicagac e Marke-
ting Empresarial.

Das 18 horas as 20 horas
Coquetel

de Confraternizagéo.

Dia 3 de abril

Das 9 horas as 10h30
Conferéncia

As instituigbes publicas e pri-
vadas e a cnda de denuncis-
mo: aimportancia das agdes
preventivas.

Das 10h45 as 12h30
Workshops

{Sala 1: Comunicagdo em
situagdes de crise: como en-

quais as melhores armas da
Comunicacdo para isso.
{rSala 2: O assessor de im- I
prensa e o marketing politico.
wrSala 3: Os limites &ticos

da Comunicagao Plblica. ]
Das 14 horas as 15h45 '
Debate

Assessoria de Imprensa: o |
estigma do anti-jornalismo. |
Bloco Académico - Confe-
réncias de encerramento
Das 16 as 16h50

Reciclagem profissional: o i
desafio do permanente
aprendizado. |
Das 17 horas as 17h50 |
Alternativas para a retomada
do ciclo académico na drea
ce Comunicagao.

Maiores informagéoes |
pelos telefaxes |

O11) sss

§73-7573
5084-2942

frentar um ambiente hostile T

\(manhaftarde)

Grandes nomes da Comunicagio
reiinem-se em Sao Paulo para discutir
"Comunicagio, ética e as novas
fronteiras profissionais”

O tema central do 1° Congresso Brasileiro de Jornalismo
Empresarial, Assessoria de Imprensa e Relagdes Pliblicas
sera Comunicagdo, ética e as novas fronteiras profissionais.
Confira o rol dos palestrantes convidados: Luis Nassif, diretor
da Agéncia Dinheiro Vivo, Carlos Brickmann, consultor de Mar-
keting Politico; José Paulo Kupfer, editor e apresentador do
programa Negoécios CBN; Maria Amélia Bernardi, editora exe-
cutiva da revista Exame; Vera Giangrande, ombudsman do
Grupo Pé&o de Agticar, Manuel Carlos Chaparro, professor da
ECAJUSP; Margarida Kunsch, professora de pés-graduagéo
da ECA/USP; Ruy Martins Altenfelder, presidente da Associa-
céo Brasileira de Comunicac&o Empresarial; Luiz Egypto, edi-
tor da revista Comunicago Empresarial;José Eustaquio de
Souza, chefe da Assessoria de Comunicagao Social da Ago-
minas; Luiz Voltolini, gerente de Comunicagao do Sebrae/SP;
Luiz Esnal, assessar de imprensa do Parlatina do Memorial da
América Latina; Renato Gasparetto, professor de pés-gradua-
¢ao da Escola Superior de Propaganda e Marketing; Enio Cam-
poi, presidente do Sinco; Mario Ernesto Humberg, presidente
da ABERP; Terezinha de Andrade Leal, presidente do CON-
RERP 22 Regi&o; Mauro Lima Wu, presidente da ANECE; Gel-
son Gualgoni, gerente de Marketing da Tropical Net; Cristina
Giacomo, vice-diretora da Faculdade de Comunicagéo Social
Casper Libero; Paule Nassar, editor e apresentador do progra-
ma Imprensa e Comunicagao em Debate; Floreal Rodriguez
Rosa, diretor da Ponto Final Comunicagéo; Rodolfo Witzig
Guttilla, diretor da Associagdo Brasileira de Comunicagéo Em-
presarial; Carlos Battesti, assessor de Comunicag&o da Confede-
ragdo Nacional da IndUstria; Rivaldo Chinen, produtor e apresen-
tador do programa Imprensa e Comunicagio em Debate; e Gabriel
Priolli, coordenador do Canal Universitario e da TV PUC.
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&TOME NOTA

Dias 2 e 3 de
abril de 1998
Auditério Senac
Dr. Vila Nova
(Rua Dr. Vila Nova, 228)
Sao Paulo - SP

Descontos especiais
Os profissionais ligados a
ABERP, ABERJE, ANECE,
CONRERP, SINCO e assinantes
do FaxMOAGEM tém desconto
(ndo cumulativo) de 10% na
inscrigéo.

E mais descontos

© 15% na segunda inscrigao
© 30% para a terceira
inscrigéo em diante

INFORMAGOES PARA
INSCRICAO

B Preencha, recorte a ficha de
inscriao e envie-a, acompanha-
da do comprovante de dep6sito
bancario no valor da inscrigao, a
M&A Editora, através do fax n°
{011)573-7573.
B As inscrigbes somente se-
réo efetivadas mediante apre-
sentagdo do depdsito bancério.
B As inscrigbes ndo ser&o de-
volvidas em caso de desistén-
cia. Uma outra pessoa podera
substituir vocé. Para tanto, co-
munique a M&A Editora, por
escrito, com até 72 horas de
antecedéncia
® Depositar o valor da inscri-
¢80 no Banco Ita, em favor de
M&A Editora S/C Ltda, agéncia
0161 conta corrente n° 49.785-4.

DESFRUTE DE Desejo inscrever-me nos!
DESCONTOS PROGRESSIVOS ‘seguintes workshops |
Inscrigdes feitas até  20/2/98 R$ 320,00 ||Dia 2 de abril |
Inscrigdes feitas até  6/3/98 R$ 370,00 ||Manha (das 10h452s 12h30) }
Inscrigdes feitas até  24/3/98 R$ 430,00 Usala 1 Usala2 Usata 3|
Inscrigbes feitas apos 26/3/98 R$ 600,00 | Dia 2 de abril
Tarde (das 16 horas as 17!145)l
Empresa: Usata 1 (sala 2 (sala 3}
Nome: Dia 3 de abril l
Cargo: Manha (das 10h45 as 12h30)
Depto.: Usala 1 Usala 2l sala 3,
Endereco:
Municipio: Estado: CEP.:

Telefones: (

)

Fax:{ )
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|Escolha os workshops que deseja assistir. Atente para o fato de que eles acontecem em |
vocé deve assinalar somente um workshop por periodo |

horérios coincidentes, portanto,
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