Evento:

Revista Brasileira de Comunicagéo
Organizacional e Rela¢des Publicas

Langamento da 142 edicdo da Revista Organicom
Dossié sobre: Lobby, Relactes Governamentais, Democracia

Pauta:

A Regularizacao do Lobby

Presidente da
Mesa

Margarida Kunsch
Professora. Dra da Escola de Comunicagoes e Artes da
Universidade de Sao Paulo - ECA/USP

Coordenador do

Paulo Nassar

Dossié Diretor Geral da Associagdo Brasileira de Comunicagdo Empresarial -
ABERIJE, Professor Dr da ECA/USP e Conselheiro do CONSEA
Debatedores || Eduardo Carlos Ricardo
Sécio fundador e diretor da Patri Politicas Piblicas, Relagdes
Institucionais e Governamentais e da Patri Inc. - Brazilian Government
Relations Company, de Washington, DC, Estados Unidos
Rodolfo Guttilla
Diretor de Assuntos Corporativos da Natura, e
Presidente do Conselho Deliberativo da ABERJE e Conselheiro do
CONSEA
Wagner Mancuso
Professor Dr da Escola de Artes, Ciéncias e Humanidades da
Universidade de Sao Paulo EACH /USP
Local: || Departamento de Relagdes Plblicas Propaganda e Turismo da
Escola de ComunicagGes e Artes da USP.
Av. Professor Lucio Martins Rodrigues, 443 — prédio 3, sala 3.
Data: || 07 de novembro de 2011
Horario: (| 19h30 — 22h00
Organizadores

ooQ

Departamento de Relagdes Publicas, Propaganda e Turismo da Escola de
Comunicagdes e Artes da USP

ST
X

ABERIJE - Associagao Brasileira de Comunicacdo Organizacional

ABERJE
A - ~ - - - . . ~
N> Abrapcorp - Associagao Brasileira de Pesquisadores de Comunicacéo
abrapcorp Organizacional e de Relagdes Publicas

Gestcorp

POS CRADUAGAO LATO SENSU
E [ col

M
ORGANIZACIONAL E RELAGOES PUBLICAS

Curso de Especializagao em Gestdo Estratégica da Comunicacdo
Organizacional e Relagdes Publicas ministrado pelo Departamento de Relacdes
Publicas, Propaganda e Turismo da ECA



Revista Brasileira de Comunicagéo
Organizacional e Relagdes Publicas

RELEASE SOBRE REVISTA ORGANICOM - DOSSIE: LOBBY, RELACOES GOVERNAMENTAIS, DEMOCRACIA

Desejando contribuir para o avango do debate, a Revista Organicom dedicou o dossié da ediggo
de n° 14 ao tema Lobby. Trata-se de uma atividade cotidiana, natural, praticada por todos nés, quando
buscamos convencer alguém sobre alguma coisa. Entretanto, na maioria das vezes em que se fala
sobre Lobby, uma concepgao errada do significado da palavra é empregada.

N&o existe /lobby do bem e lobby do mal, existe lobby, um efetivo iinstrumento democratico de
representagdo de interesses, e tudo o que for diferente disso ndo é lobby. E caso de policia.

Na verdade, fazer /obby € argumentar, informar, convencer alguém sobre algum ponto de vista
do seu interesse ou de alguém que vocé represente. Na esfera publica isso também ocorre, quando
grupos de pessoas ou organizagdes tentam influenciar as decisdes em favor de seus interesses.

O lobby precisa ser desvinculado da imagem de ilegalidade para ter sucesso. Nos Estados
Unidos da América, por exemplo, ele é considerado parte do processo politico. Lobista é um profissional
reconhecido e sua atividade é regulamentada por leis. No Brasil, a atividade é informal e n3o-
regulamentada, o que favorece a corrupgéo e carece, com maxima urgéncia, de leis que a regulem,
legitimem e Ihe confiram a transparéncia indispensavel.

A questdo da regulamentagdo da atividade de /obby no pais ja vem de quase trés décadas. Em
1984, o Senador Marco Maciel foi o primeiro a propor a regulamentacdo em seu Projeto de Lei n°
25/1984. Néo tendo sido apreciado, o senador apresentou nova versdo no projeto de lei n® 203/89.

O entrevistado da Organicom, prof Wagner Mancuso, informa que a proposta mais recente,
apresentada pelo deputado federal Carlos Zarattini (PL no 1.202/2007), também n3o obteve atencdo.
Ele analisa: “com algumas diferengas entre si, as duas propostas tratam de cinco pontos principais:

1) determinam o credenciamento dos lobistas; 2) obrigam os lobistas a declarar suas matérias
de interesse, os gastos e atividades realizados para defender interesses, bem como a identidade de
quem os contratou; 3) determinam a divulgagdo publica dessas declaragGes; 4) estabelecem punigdes
para os lobistas e os agentes publicos que desrespeitarem as regras e 5) criam medidas para garantir o
contraditério durante processos publicos de tomada de decisdo, com vistas ao equilibrio de poder entre
os interesses organizados.”

Para prejuizo de toda a sociedade, tais projetos ndo avancaram, nd3o foram discutidos
adequadamente e, portanto, ndo foram aprovados por conta da ma vontade conveniente dos politicos
em relagdo ao assunto.

Por meio do /lobby, cidadaos organizados buscam participar do processo estatal de tomada de
decisdes, contribuindo para a elaboragdo das politicas publicas do pais, porque, ao defender um ponto
de vista, um interesse no Congresso Nacional, esse grupo, pode influenciar o legislador, cuja norma
podera influenciar positivamente um setor produtivo, beneficiar uma comunidade etc.

Como existe essa deformagao de entendimento do que é a atividade de /obby, quase sindnimo
de corrupgdo, trafico de influéncia e marginalidade é urgente que se regulamente a atividade. Dessa
forma, os grupos de pressdo, que querem participar do processo de tomada de decisdes e desejam
contribuir para a formulagdo de politicas publicas poderdo ser interlocutores reconhecidos e
reconheciveis do e pelo estado, dentro do processo democrdtico. Observe-se que o objetivo da
regulamentagdo do /obby ndo deve ser o de controlar ou restringir o acesso dos grupos aos tomadores
de decisao, mas de monitorar sua agdo, garantindo a transparéncia.

Através dessa edigdo da Organicom, o leitor conhecerd o que pensam alguns autores
importantes que se dedicam a refletir sobre lobby . Sdo prismas diferentes, que tem em comum o
objetivo de contribuir com o enriquecimento do dialogo sobre o tema.
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