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Apos tres anos, GNT
muda assinatura em
busca de nova audiencia

CAMILA TEICH
SAo PauLo

A partir do dia 20 de setem-
bro, o GNT (Globosat) coloca
no ar a maior campanha publi-
citaria desde seu reposiciona-
mento em 2003. A estratégia de
comunicag¢dao, que consumiu
35% da verba de marketing do
canal para 2006, marca a che-
gada de uma nova assinatura.
“A audiéncia rejuvenesceu

com a postura adotada ha trés.

anos. Agora, planejamos forta-
lecer o posiciona-
mento trazendo no-
vos espectadores e
mantendo o publico
atual”, afirma geren-
te de marketing do
GNT, Carla Esteves. xR\

Desde de 2003, o Z&&\
canal exibe conteudo FRhSS
especifico para mu-
lheres de 25 a 49

Carla Esteves

reposicionamento. “As pessoas
entenderam as mudangas ¢ pas-
saram a ver 0 GNT como um
canal de entretenimento, infor-
macgao, que prima por conteu-

do, e com diversidade”, afirma

a gerente de marketing,.

Gabriela Arroyo, da NBS,
explica que a 1déia da agao pu-
blicitaria € mostrar que € pos-
sivel ver a diferenc¢a nao so no
canal, mas no proprio dia-a-dia
do telespectador. “O que eles
véem na TV € o conteudo que
levam para a vida”,
comenta a publicita-
ria, ao acrescentar
que desde que mudou
&\ o posicionamento, O

%4 GNT passou por um
M processo de evolu-
¥ cdo, principalmente
na programagao.

No ano passado,
alias, o canal decidiu

anos. “O publico-al-

vo da campanha € formado por
mulheres, mas hd uma preocu-
pa¢cdao de ndo excluir os ho-
mens, até porque sao parte do
canal e aparecem nas pesquisas
como telespectador”, afirma a
diretora de conta da NBS, agén-
cia responsavel pela comunica-
¢ao do GNT, Gabriela Arroyo.
Na préxima semana, 0 conceito
do canal passara de “Vocé vive
este canal” para “Vocé vé a di-
ferenca”. A campanha institu-
cional € composta por televisao
— paga e aberta —, radio, 1n-
ternet € midia impressa.

A nova assinatura teve como
base uma pesquisa realizada no
ano passado, a qual apontou a
percepg¢do da marca depois do

inserir séries de fic¢ao
em sua grade. Mais recentemen-
te, em 2006, passou a exibir fil-
mes. “Os dois segmentos eram
relevantes para o publico-alvo
do canal, mas o coragao conti-
nua sendo as atra¢gdes nacio-
nais”’, completa a executiva.
Carla afirma que o GNT
cresceu em todas as faixas de
seriados e cinema, mas o0 nume-
ro ficou abaixo das expectati-
vas. “Ainda estamos construin-
do a cultura de que ha essa pro-
gramacao’. O canal, inclusive,
acaba de lancar a série “Mo-
thern”, uma co-producao do
GNT com RadarTVMixer e que
ja esta entre os dez programas
do canal mais assistidos por
mulheres, de 25 a 49 anos.

Os finalistas foram
eleitos por 83 mil
colegas de profissao
em votacdo on-line
auditada pela Deloitte

LouRrDES RODRIGUES
SAo PauLo

O portal Comunique-se reali-
zou na noite de terga-feira a
festa de premiag¢ao da quarta
edicao do Prémio Comunique-
se de Jomalismo e Comunica-
¢ao Empresarial. Sdo 12 cate-
gorias que, subdivididas, resul-
tam em 24 premiados. Um dos
diferenciais do prémio € que
ele ndo é em dinheiro. “E um
reconhecimento pelo trabalho
do profissional. Nao ha dinhei-
ro suficiente para premiar 0s
grandes representantes do jor-
nalismo brasileiro aqui reuni-
dos”, disse o presidente do por-
tal, Rodrigo Azevedo.

Para a realizacao do evento,
que consumiu investimentos
totais de R$ 700 mil — entre o
processo de votagao que durou
trés meses, a auditoria, campa-
nha publicitaria e a festa — fo-
ram comercializadas cotas, no
valor de R$ 130 mil cada uma.
Patrocinadores antigos e tam-
bém aqueles comprometidos
com mais de uma edi¢do ga-
nharam desconto. Foram oito
os patrocinadores oficiais: Me-
dial Saude, Embraer, Yahoo!,
Oracle, Femsa, Petrobras, Co-
ca-Cola e Nextel.

Além dos patrocinadores
oficiais, o evento contou ainda
com 12 apoiadores que, por
meio de permutas, contribui-
ram com cotas no valor de R$
65 mil cada. Entre os apoiado-
res estdo a radio CBN (Sistema
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Globo de Radio), Stil Graf ¢ re-
vista Forbes (Editora JB).

RECONHECIMENTO DA CLASSE

O objetivo do prémio, de
acordo com seu 1dealizador, ¢
reconhecer o desempenho do
jornalista pelo conjunto do seu
trabalho em determinado perio-
do, em vez de avaliar um tra-
balho especifico. “E o reconhe-
cimento da classe pela propria
classe. E um prémio da catego-
ria”, disse Azevedo.

Segundo ele, além de o pre-
mio nao ser em dinheiro, a for-
ma com que os finalistas e ven-
cedores sdo eleitos também ¢€
inovadora, se dividindo em trés
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fases. Na primeira, sao indica-
dos dez profissionais para con-
correrem em cada categoria,
com base nas sugestoes da co-

Reunido dos trés
classificados de
cada categoria.
Todos sao
considerados
vencedores por
terem chegado
até a premiagéo,
segundo o
presidente do
portal, Rodrigo
Azevedo

Reali Jr. (0 Estado de &Paulo)/

|

‘
’ ”

munidade de jornalistas ca-
dastrados no Comunique-se.
Na segunda etapa, os jorna-
listas escolhem trés finalis-
tas para cada categona €, na
altima fase, os mesmos elei-
tores decidem quem sao OS
vencedores. Em todo o pro-
cesso de definigdo de indica-
dos, finalistas e vencedores,
a votac¢do é totalmente on-li-
ne, sendo as duas ultimas
etapas acompanhadas pela
empresa de auditoria inde-
pendente Deloitte.

“O prémio, a cada edigao,
ganha mais reconhecimento
da categoria, o que fica claro
quando falamos em 83 mil
votantes. E uma mobilizagao
nacional. Outro ponto que
mostra o0 reconhecimento da
premiagao € que dos quase 80
finalistas, praticamente 90%
compareceram. Nossa missao
¢ valorizar o jomalista”, com-
pleta Rodngo Azevedo.

Essa valornizagao € desta-
cada por um dos ganhado-
res, o cineasta € jornalista
Amaldo Jabor, eleito melhor
colunista de opinido. “E im-

portante premiar a midia, que
ajuda a democracia neste Pais,
com a descoberta de esquemas
de corrup¢ao.”




