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Veja abaixo dois exemplos de propagandas publicadas por empresas ligadas a “A¢ao Empresarial” em revistas de grande
circulagao ap6s reuniao da entidade em 29 de julho tltimo. Os textos sobre fundo amarelo —ao lado de trechos destacados
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irigentes de grandes grupos empresariais deflagraram
um plano de apoio a reeleicao do presidente FHC ba-
seado na veiculacao de anincios com mensagens su-
bliminares a favor da manutencao do atual governo. A campa-
nha visa instalar no pais um ambiente de otimismo e de exalta-
¢ao dos valores nacionais. Os anuncios pregam a manuten¢ao
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.0 Brasil mudou. Para melhor.

0 Brasll preclsa contlnuar avangando E melhorando ainda mais.

Folha apresentou ontem ao TSE sua defesa no pe-

dido de direito de resposta proposto pelo PT con-
tra o jornal. A ac¢do do partido se refere a reporta-
gem “Lula ndo registrou venda de terreno da mulher”, pu-
blicada em 26 de agosto. Os advogados que representam a
Folha afirmam que em nenhum momento o PT conseguiu
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Veja abaixo dois exemplos de propagandas publicadas por empresas ligadas & “Acao Empresarial” em revistas de grande
circulacdo apgs reuniao da entidade em 29 de julho ultimo. Os textos sobre fundo amarelo —ao lado de trechos destacados
das propagandas— sao retirados do documento “Campanhas do Bom Astral”, que foi produzido pelos empresarios
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Acao Empresarial

BOM ASTRAL
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. esperanca é valor de mercado. A aspiragao legitima é : . : .
| : estao no mesmo nivel dos melhoresdo terce iléni :
- alavanca de vendas.E por isso que o sorriso, a alegria rceiro milénio, a Gerdau mantém seu

. eaemogdo positiva sao condimentos essenciais aos
esforcos de marketing, a promogao e a propaganda.

mundo. Para voce ter uma idéia, so nos compromisso com o desenvolvimento e
ultimos 10 anos foram investidos US$ a modernidade. Porque assim como o
1,4 bilhao, e a Gerdau ja esta pensando  Brasil, ela nao para de evoluir. Gerdau,
no futuro,Para os proximos 5 anos estao  Brasil sem parar.
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Grandes grupos do pais decidem veicular antncios
para elevar clima de otimismo e defender atual politica econémica

ESTRATEGIA

Empresarios detlagram
campanha d

—

Leia a integra do documento

Leia a seguir a int do documento “Campa-
nhas do Bom Astral”, assinado pelo movimento
A¢io Empresarial®,

1 - Preliminares

1. O Brasil perdeu a Copa. A conquista do penta-
campeonalo era a grande esperanca dos brasilei-
ros e brasileiras de todos os quadrantes, de todas
as idades. Durante os Gltimos doze meses o tema
Cresceu na midia e nas Wltimas seis semanas antes
da jum'da final a esperanca da vitéria tinha se tor-
Nado uma certeza até para os que ndo conhecem
direito ou nio torcem pelo futebol.

2. Somos os melhores do mundo. Temos 0s me-
Ihores jogadores, os melhores torcedores ¢ o reco-
nhecimento internacional para a nossa lideranga
que ¢ apoiada pela conquista de quatro campeo-
natos mundiais. A epopéia da Copa foi-se trans-
formando em uma preocupagio nacional, geran-
do um clima de orgulho, de confianga, de alegria,
?uc extravasou dos gramados para as escolas, as
dbricas, os escritdrios, as lojas, as plantacdes, as
casas dos brasileiros. A euforia nacional se avolu-
mou com a chegada da selegdo a Franga, acompa-
nhada por uma torcida colorida que deu licdes de
esportividade, criatividade ¢ bom comportamen-
to, tudo isso registrado e elogiado pelas autorida-
des francesas, pelos dirigentes esportivos da Copa
do Mundo e pela midiainternacional.

3. Chegamos ds finais. Perdemos o titulo e de re-
pente parecia que lodos os castelos tinham ruido.
Era a hora de discutir o que houve nos 90 minutos
do dltimo jogo. De enxugar as ligrimas de nossos
Jogadores e dos torcedores brasileiros que foram 2
Franca. Era a hora da solidariedade com os mi-
Ihdes que aqui ficaram para esperar a taca e come-
morar o penta. Era a hora de consolar as nossas
cnangas. Era a hora de aplaudir os vencedores sem
lhes desmerecer os méritos. Era a hora, se possfvel,
de celebrar o vice-campeonato, uma tarefa que pa-
recia impossivel.

4. O novo brasileiro, todos os dias, nos dd licdes.
As ldgrimas de tristeza nio estimularam revoltas.
O Brasil nio tem “hooligans”. E foi bonito ver em
Brasflia a da dos vice-campedes do mundo,
cercados do carinho e do respeito do povo que
acenava bandeiras, batia palmas e caminhava
usando uniformes verde-e-amarelos.

5. Ali estava o povo sofrido ¢ lutador que tam-
bém foi receber seus sécios em Sao Paulo, no Rio,
em cada cidade em que chegou um vice-campeio
depois da Copa. Nada disso tenia sido possfvel se o
brasileiro ndo tivesse entendido que o pais mu-
dou. %1: est:l sendo construido algo novo e dife-
rente. Que a alegria e a esperanca nio podem estar
distanciados ou divordc:lclos dags:-riedapgg davisdo
clara de nossos problemas e das nossas potenciali-

6. O Brasil estd avancando. O Plano Real, hd g

uatro anas, foi o marco dos novos tempos. A in-
ﬂndo foi severamente contida. De quase 3% ao
dia agora em 1998 ao impensdvel indice

de menos de 2% a0 ano! As bases para a estabilida-
de econdmica foram lancadas. Os objetivos so-
clais foram enfatizados. A modernizagio cami-
nhou nos mais variados setores. O bem estar do
povo aumentou. O brasileiro comegou a recuperar
a auto-estima. A acreditar na esperan¢a, como
ocorreu na do Mundo.

7. Na politica houve progressos. O Congresso
aprovou reformas importantes. A moralidade foi
defendida em toda a parte. A democracia foi con-
solidada ¢ as liberdades foram asseguradas. Com-
bateu-se o corporativismo. As privatizacdes avan-
¢aram. Os monopélios recuaram. O Estado brasi-
leiro melhorou.

8. As dividas sociais foram combatidas. Muitas,
que eram disfarcadas, se tornaram claras. Houve
avangos na educagdo, na satde, na habilitagzo, no
enfrentamento das desigualdades regionais. Mas
as ‘E:ndcs chagas nio estdo ainda totalmente cu-
ra

Atengdo: Nio tem sentido esconder que os pro-
blemas ainda nio estio resolvidos. O povo sabe.
Vale realizar cobrangas, pedir providéncias.

9. Uma reagdo obsoleta e difusa colocou-se con-
tra a modernizagdo. Contra as reformas. Contra os
avan¢os, A pretexto de combater as lider
modernas ¢ as autoridades sénas que lutavam e lu-
tam a favor do progresso, esses defensores de pro-
postas superadas, na verdade, se colocaram contra
0 Brasil.

10. O projeto do novo Brasil ndo pode ser inter-
rompido. E nem pode haver retrocesso. O pals re-
sistiv ao temporal asidtico, ¢ foi sério na sua rea-
¢d0. Mas € claro que alguns problemas existentes
aumentaram a partir da crise asidtica. O desem-
prego principalmente. E os custos de produgio. O
Brasil nio pode, no entanto, perder a autoconfian-
¢a. Nao hd nenhum motivo concreto para abaixar-
mos a cabega. E preciso renovar as crengas. En-
frentar os derrotistas. Continuar a caminhada
com firmeza e determinagio.

11. Vale lembrar que as mudancas nio foram
obras s6 de liderangas politicas, econdmicas e so-
ciais. Elas s6 comegaram a se materializar porque
a bandeira dos avangos foi empunhada pela imen-
sa maioria da sociedade brasileira. A causa, apoia-
da nos alicerces da derrubada da inflacdo e £o -
tabilidade da nova moeda, virou uma causa do po-
VO, que recuperou a aulo-estima e passou a exigir
da.s%'dcrmqas nacionais 0 compromisso firme
como é)rogtcsso e 0 desenvolvimento.

12. E por todos esses motivos que essa missdo,
de adubar a auto-estima, ndo € s6 tarefa de politi-
cos e de autoridades publicas. Nem poderia estar
apenas lastreada nas chuteiras dos nossos jogado-
res. E tarefa de todos. Interessa a todos. S6 nio in-
leressa aos apologistas do caos. Aos defensores da
desordem.

13. As empresas privadas precisam demonstrar
e enfatizar essa atitude positiva. Uma atitude que
tem a ver com o clima e o ritmo dos negdcios, o de-
sempenho da economia, a saide dos que partici-
pam da geracdo de riquezas, sejam eles empresd-
rios ou trabalhadores.

2 - Uma idéia de homens de marketin

a) As vendas de bens e servigos sdo (ortemente
afetadas pelo chamado “clima de mercado®, Em
um ambientes soturno, em situagoes de baixo-as-
tral, em momentos de angustia e tristeza, em clima
de revolla ou em situagoes das chamadas “pers-
pectivas negativas”, so existe o consumo de sobre-
vivéncia, o mercado das necessidades.

b) O otimismo ¢ ingrediente essencial da econo-
mia. A esperanga € valor de mercado. A aspiragio
Ieg(mme?almrmca de vendas. E por isso que o sor-
nso, a alegria e a emogio positiva sdo condimen-
tos essenciais aos esforgos de marketing, a promo-

¢20 €2 propaganda.
¢) Nos antincios de seus produtos e servigos e na

mumoz:o de suas marcas, os anunciantes brasi-
vem reforgar esses conceilos neste mo-
mento emblemitico. E fazé-lo na linguagem de ca-
da anunciante, de cada agéncia de propaganda, de
cada esquema de vendas. ~

d) O conjunto de iniciativas referidas no item
anterior precisa ter um sentido de pals, de naglo,
Tem que refletir o sentimento do consumidor, do
mercado, do povo. Precisa ser espontineo, natu-
ral, justificivel.

e) E importante seguir esse caminho, inclusive,
nos chamados “aniincios de oportunidade”. Ado-
tar a “atualidade” como conceito reforcador das
teses propostas.

~—

3 -O engajamento dos empresarios

a) Um expressivo grupo de lideres da "Acdo
Empresarial” refletiu sobre a idéia apresentada
porum reduzido grupo de profissionais de marke-
ting e decidiu leva-la avante, transformando-a em
proposta a ser analisada (e, se¢ possivel, adotada)
porimportantes empresas privadas do pals.

b) A forma de encaminhamento as empresas
privadas dessa idéia/proposta serd decidida pelos
empresdrios/coordenadores e seguird, no que for
ro&s(vcl, os esquemas adotados anteriormente pe-
0 grupo de lideres que se retinem para discutir
problemas nacionais sob a sigla da “A¢io Empre-
sarial”.

¢) Assessores ¢ profissionais publicitdrios que
atendem a empresas desse pequeno grupo serdo
designados para dar vida ¢ levar avante as presen-
tes sugestdes, bem como apoiar as dreas de marke-
ting e de agéncias de ugﬁcidadc das empresas
que se engajaram no esforgo.

d) Na reunido de 29 de julho, em Sao Paulo, os
dirigentes da “A¢io Empresarial” aprovaram o
presente projeto e deram inicio & sua implementa-
¢ao,

4 - Caminhos da criagdo, veiculagio (e outras
aghes)

a) A idéia-base ¢ aproveitar os esforgos publici-
tdrios/promocionais jé adotados pelas empresas
participantes para valorizar e vender produtos,
servigos e marcas (imagem). O objetivo ¢ incluir
nessas mensagens, meramente comerciais ¢/ou
institucionais, alusdes e textos voltados 2 elevacio
da “auto-estima” e a promogio do “bom astral”
dosbrasileiros.

b) A midia eletronica (rddio e televisio) é a que
mais se ajusta aos objetivos do esforgo, por ser a
que mais diretamente (e eficazmente) atinge a

nde massa que ¢ a base motivadora do “estado

eespfrito™ positivo que se pretende valorizar.

¢) A¢des promocionais, eventos, patrocinios,
congressos, semaninos, reunides de vendedores ¢
outras atividades similares sdo também cendrios
adequados para a promogio do “bom astral” pre-
tendido.

d) O desenvolvimento criativo e a execu¢do das
pegas deve ser de responsabilidade direta ¢ exclu-
siva de cada anunciante/participante e de suas res-
f)ectivas aﬁfncias de publicidade, promogio e re-
agoes publicas.

e) Esses esfor¢os ndo devem apenas estar volta-
dos para a “mfdia nacional”. Esfor¢os regionais (e
até locais) sdo extremamente validos ¢, mais do
qQUE 1550, NECESSArios,

f) Também devem estar inseridos nesse clima os
artigos, as entrevistas, as conferéncias em que li-
derancas das empresas ¢ da classe trabalhadora
defe 4s mesmas teses € promovam as mes-

- mas idéias justificadoras do alto=astral, como base
- daconfiancaaosdestinosdopafs. | '

) Este clima de alto-astral deve ser enfatizado
pelas empresas nas suas publi internas, af
inclufdas as revistas, os jornais ¢ os boletins. Vale
registrar que a Aberje (Associacdo Brasileira de
Revistas e Jornais das Empresas) tem no seu ca-
dastro publica¢des empresariais com uma tira-
gem mensal que se aproxima de 1 milhdo de exem-
plares.

h) Vale ressaltar que um grande niimero de diri-
gentes de empresas é permanentemente solicitado
pela midia a emitir opinides sobre fatos econdmi-
cos, sociais ¢ politicos. Esses nomes constam das
“pautas” dos principais jornais, revistas, rddios e
televisoes de todo o Brasil. Os empresdrios preci-
sam estar dispostos a atender as solicitagbes lo-
cais, regionais ¢ nacionais dos jornalistas, enfati-
zando uma atitude positiva em face das realidades
brasileiras. Devem ser pregadores da confianga, da
crenga na capacidade dos brasileiros. Nio podem
ser colhidos nas armadilhas que tantas vezes sdo
montadas para transformd-los em arautos da de-

eranga.

1) O empresariado, através de virias entidades,
)4 mantém programas de ridio e televisio volta-
dos para esses conceitos, Tal € o caso, por exemplo,
do programa “Didlogo Nacional”, que é transmiti-
do por vdrias emissoras ¢ estd sendo acolhido por
TVsa cabo.Ou o “Jornal da Fiesp”, que a Rede Re-
cord transmite em hordrio nobre. Esses canais de
comunicagido devem se engajar no presente esfor-
¢o a favor do “bom astral®, E outras iniciativas, na
mesma diregdo, precisardo ser estimuladas,

5 - Objetivos, sugestoes ¢ providéncias inicials

A.Emtodoo csﬁ)rqo devemos (podemos) ter:

1. Preocupacio em elevar a “auto-estima” dos
brasileiros. Combater o “baixo astral”,

2. Adotar, no que for possivel, a idéia das cele-
bragoes dos “500 anos do Descobrimento™ como
lastro, ou aval, ou dncora dos esforgos aqui sugeri-
dos.

(Atencdo: Tivemos, dias atrds, a aprovagio da
marca dos “500 anos” —da chegada de Pedro Al-
vares Cabral— como resultado de um concurso
popular. O Brasil e os brasileiros tém todas as ra-
20¢s para comemorar o aniversario do pals e essa
idéia-forga jd comeca a tomar forma. Nos EUA a
celebragio dos 500 anos (de Cristovdo Colombo)
foi o grande evento civico/patriético deste século,
A nagdo toda se engajou, E o mundo todo ajudou a
promover o acontecimento. .
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C. Providéncias:

Para aimplementagao do esforgo € necessdrio:

1. Concluir a l'ormalm?io do processo, no dm-
bito da “A¢io Empresarial®, objetivando:

a) aprovagdo dos futuros desdobramentos jun-
to as empresas ¢ entidades participantes;

b) oficializagdo do nome do publicitdrio Mauro
Salles para coordenar o processo a partir de Sdo
Paulo. Ficou também decidido que a coordenagdo
nacional poderd delc?ar coordenadores regionais
¢/ou representantes locais para a agiliza¢io das
campanhas.

Anexo | - Brasil - 500 anos

1. As comemoragoes dos 500 anos do Descobni-
mento do Brasil, no ano 2000, vdo lastrear toda
uma série de fatores positivos para o nosso pais e
todos os brasileiros, Sentimento histérico, orgu-
lho civico, patriotismo, confianga no futuro sdo al-
guns dos fatores que perpassardo todos os even-
tos, iniciativas e debates, valorizando o caminho jd
percorrido, enaltecendo as nossas raizes portu-
guesas ¢ traduzindo uma grande aposta no futuro
do Estado, da Na¢do, da fam(lia ¢ de cada um dos
nossos cidadaos.

2. O que ocorreu nos Estados Unidos da Améri-
ca, em 1992, e 0 que esld ocorrendo em Curacgao,
onde o quinto centendrio do descobrimento se co-
memora em 1999, revela bem como os “500 anos”
tém uma enorme magia capaz de unir a sociedade
e de estimular uma visdo posiliva para o enfrenta-
mento dos problemas do futuro.

3. Brasil e Portugal estio trabalhando juntos pa-
ra dar a festa dos “500 anos” uma dimensio nacio-
nal para cada pais, ¢, a0 mesmo tempo, uma ébvia
repercussdo internacional. Os dois governos cria-
ram a Comissio Unica, copresidida pelo ex-presi-
dente Mirio Soares ¢ pelo nosso vice-presidente
Marco Maciel. As primeiras diretrizes dessa co-
missdo, que ji desenvolve seus trabalhos hd dois
anos, mostraram que ndo se planejam somente
festas oficiais cri e custeadas pelos governos
dos dois Ao contrdrio, o que se pretende é
mobilizar a sociedade a partir de esforgos da ini-

|

|

Reprodugio/Editoria de Arte/Folha Imagem

Anuncio do grupo Pao de Aglicar para comemorar o 7 de setembro

1starcada de FHC

FREDERICO VASCONCELOS
da Reportagem Local

Em reunido reservada, realizada
no final de julho na Fiesp, dirigen-
tes de grandes grupos empresa-
riais deflagraram um plano de
apoio organizado a reelei¢ao do
presidente Fernando Henrique
Cardoso que vai além da tradicio-
nal contribuig¢do financeira para a
campanha eleitoral.

A nata do empresariado decidiu
enxertar nos anincios que veicular
em emissoras de rddio e TV, revis-
tas e jornais mensagens de apoio
subliminar as a¢des do governo.

Essas pecas de publicidade —e
manifestacdes dos empresdrios, a
serem feitas em entrevistas e arti-
gos— procuram instalar no pais
um ambiente de otimismo, de
exaltagcdo dos valores nacionais e
pregam a manutencao da atual
politica econdmica.

Documento de oito pdginas, ob-

‘Objetivo é ajudar o Brasil’, diz publicitario

da Reportagem Local

“O objetivo das Campanhas do
Bom Astral nao foi, e nao é, ajudar
a reelei¢ao de FHC. O objetivo é
ajudar o Brasil e a economia”, diz
Mauro Salles, que confirma ter si-
do o “redator final” do texto obti-
do pela Folha.

“Uma prova de que nao h4 obje-

.tivo eleitoral é que seus efeitos s6

serdo_atingidos em outubro, no-

s - . } " v e I X }' @\ W
‘vembro e dezembro?, diz Salles.
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| O publicitdrio cita como primei-

ra manifestacao na linha de valori-
zar a a¢ao do governo, pelas em-
presas, duas pegas veiculadas pela

- General Motors (empresa também

atendida pela agéncia de Salles),
quando o governo reduziu o IPI
dos veiculos. |

Na abertura do “Jornal Nacio-

‘ nal”, da TV Globo, no dltimo dia 4

de agosto, André Beer, vice-presi-
dente da General Motors do Brasil,
anunciou que os veiculos da marca
teriam os pre¢os rebaixados.
Numa mensagem dentro do es-
pirito da campanha do astral ele-
vado, Beer afirmou: “Esta é uma
prova concreta da confianca que a
General Motors e a Rede Chevrolet
tém no Brasil, pois nds produzi-
mos e vendemos veiculos feitos

_ por brasileiros para brasileiros”.

Afinacao bt

Salles cita ainda artigos de em-
presdrios, publicados, inclusive, na
Folha, afinados com a campanha.
Entre eles, destaca trabalhos assi-
nados por Antonio Ermirio de Mo-
raes e Benjamin Steinbruch.

O documento, segundo Salles, te-
ve uma distribuigao dirigida:
“Mandei para as principais agén-
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ciativa privada, suas empresas, scus trabalhado.-
res, seus executivos, em caminhosondea presenca
do brasileiro comum, de suas famflias, de suas
criangas, de seus jovens, de sens ancidas, de seus
artistas, técnicos e cientistas se torme o ¢ixo de to-
do o processo festivo que se frrtende materializar,

4, Comissbes especiais dirigidas por empresg.

rios e executivos competentes jd estdo agindo nog
dois paises, prestando relevantes servi¢os publ;.
cos. No Brass este esforgo estd sendo coordenadg
pelo empresdrio Félix Bulhdes, que, com os apoios
)d recebidos, avanga no processo de mobilizacio
dasociedade.
5. Registre-se que vdrias empresas )d estdo nas
ruas yalorizando os temas do “Quinto Centeng-
rio” ou do “Brasil - 500 anos” procurando associar
0s seus esforcos promocionais a linhas temdticas
de grande importdncia, como sejam: o patriotis-
mo; o civismo; o sentimento histérico; a capacida-
de de trabalho dos brasileiros; a nossa garra; a nos-
sa alegria; a multiplicidade (e, de certa forma, a
unidade das nossas ragas ¢ de nossa cultura); a
nossa lingua (sem dialetos); o nosso amor pelo fu-
tebol (e os avangos dos outros esportes); a nossa
muisica ¢ as nossas dangas, especialmente nos es-
caninhos mais populares; a literatura ¢ o teatro; os
nossos compromissos com a educagio; as con-
quistas sociais ¢ a necessidade de combater, equa-
clonar e resolver a triste “divida social”, que ainda
nos envergonha; o respeito ao passado; a confian-
¢ano futuro,

6. Para mencaonar apenas um desses esforgos
vale registrar o que j4 estd fazendo a Rede Globo de
Televisdo, que se engajou em vdrias promogoes li-
gadas aos "500 anos” ¢ jd deflagrou, com brilho,
uma campanha de publicidade que leva as nossas
casas, através do video, a linha mestra das come-
moragOes quincentendrias,

7" Veja trecho do documento da Agio Empresarial
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7. Uma nova iniciativa estd avan¢ando com o
objetivo de usar os 500 anos” como veiculd para
colocar o Brasil no centro do mundo. Trata-se de
traduzir a nossa visdo do pais na linha dos desdo-
bramentos da abertura econdmica e da globaliza-
¢do. Para isso ¢ necessdrio, entre outras coisas,
promover uma nova atitude do pafs em relagdo a
sua inserclo global. E quase buscar a criagio de
um novo ‘mapa mundi” em que deixemos de ser
uma grande mancha quase desconhecida para as-
sumirmos o papel de grande nagdo que pretende
influir nos destinos da humanidade ¢ ndo se per-
der no subdesenvolvimento que parecia nos con-
denar & posigio de eternos caudatarios.

8. No cixo das comemoragdes dos “500 anos” ha

que registrar uma grande énfase na promogio de
uma nova postura social do nosso povo. Uma ati-
tude de confianca na capacidade dos brasileiros de
resolver os seus problemas de desenvolvimento e
reracdo de riqueza sem descurar das necessidades
ae. simultaneamente, enfrentar a nossa “divida
social”, reduzindo as desigualdades e valorizando
acidadania.

9. Grande importidncia se¢ dard nas comemora-
¢Oes dos “500 anos” ao desenvolvimento sustenta-
do ¢ a uma postura ambiental nova, valorizando e
defendendo 0s nossos recursos naturais que sdo
patrimdnio de todos os brasileiros ¢, de certa for-
ma, da humanidade.

10. Esses esfor¢os passam pela valorizagio de
todo o continente —a América do Sul— ¢ da cria-
¢do de um bloco regional que alargue e amplie as
conquistas jd obtidas ao Mercosul. E, em paralelo,
promova uma valorizagio do Brasil e de suas fron-
teiras onde os paises vizinhos tem, mais e mais,
que ser parceiros privilegiados nessa grande tra-
vessia.
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cias, mas nem os colunistas de pro-
pagandareceberam”, diz.

O empresario Jorge Gerdau Jo-
hannpeter, da “Ac¢io Empresa-
rial”, distribuiu o texto as entida-
desde classe.

“Essas teses todas nao témnadaa
ver com o PFL, estao sendo usadas
até pelo Lula, que € contra o retro-
cesso”, diz Salles.

Segundo Salles, participaram,

entre ’ou&rgﬁ*dam;geuqiéo na Fiesp

: e e 403 @ }‘" L ARtk £ "
que aprovou a estratégia, no dia 29
de julho, os seguintes empresarios:

Jorge Gerdau Johannpeter, Emilio
Odebrecht, Alcides Tapias, Carlos
Eduardo Moreira Ferreira, Cristia-
no Franco Buarque Neto, Edmund
Klotz, Edson Vaz Musa, Félix Bu-
lhoes, Jodao S4, José Carlos de Car-
valho, Max Schrappe, Omar Car-
neiro da Cunha, Ruy Altenfelder e
Sérgio Reze.

0O QUEE

{ B
Acao’ nasceu
Ild revisao
constitucional
A "Agio Empresarial”,

coordenada pelo empresd-
rio Jorge Gerdau Johannpe-
ter, nasceu na Fiesp, para
articulara atuagio do em-
presariado durante a revi-
sdo constitucional de 93/94.
“Os empresdrios abriram
mdao de posi¢des histdricas,
event ente visando sua
protegio, para construir e
defenderidéias exclusiva-
mente de interesse coletivo
para o desenvolvimento
global”, disse Gerdau, em
entrevista concedida a Fo-
lha,emabrilde 94,

Em artigo publicado na Fo-
lha, em maio de 95, o presi-
denteda CNI (Confedera-
¢do Nacional daIndustria),
Fernando Bezerra, comen-
tavaaidéia de uma entida-
de empresarial que falasse
por todos os segmentos
econdmicos, a exemplodas
centrais sindicais. |
Segundo Bezerra, uma pri-
meira tentativa, a forma¢ao
da UBE (Uniao Brasileira

de Empresdrios) nio foi
bem sucedida.

A “Acao Empresarial”, se-
gundo ele, teve oultra per-
formance, sobacoordena-
¢ao de Gerdau, que, “por
ndo dirigir entidade alguma
especifica e gozando de ine-
gavel conceito em todos os
segmentos empresariais,
conseguiu transitar com
grande desenvoltura entre
seus pares”. (FV)

tido pela Folha, detalha a estraté-
gia tracada, que foi batizada de
“Campanhas do Bom Astral”.

A reeleicao de FHC foi uma
preocupac¢ao abertamente discuti-
da no inicio da reunido da Fiesp,
mas o nome do presidente € estra-
tegicamente omitido no docu-
mento que propoe as linhas de
a¢ao do empresariado.

O texto menciona as mudangcas
introduzidas com o Plano Real, a
necessidade de manutencéo da es-
tabilidade econdmica e recomen-
da que “o projeto do Novo Brasil
nao pode ser interrompido”.

O documento; igualmente, nio
faz nenhuma referéncia a Lula,
candidato de oposic¢do a Presidén-
cia da Repuiblica. O texto se limita
a fazer um alerta: “O Brasil nao
pode perder a autoconfianca. E
preciso renovar as cren¢as, En-
frentar os derrotistas”.

A idéia de mais um mandato pa-
ra FHC fica sugerida no mote se-
guinte: “(E preciso) continuar a
caminhada com firmeza e deter-
minacao”.

O projeto foi idealizado pela
“A¢ao Empresarial”, movimento
que reune 0s maiores grupos pri-
vados e multinacionais e ¢ lidera-
do pelo industrial Jorge Gerdau
Johannpeter, do grupo Gerdau.

Neste final de semana, a Gerdau
veiculou anincio de pdgina dupla,
na revista “Veja”. A titulo de as-
soclar a empresa as futuras come-
moragoes dos 500 anos do desco-
brimento do Brasil (mote também
proposto no documento obtido

a Folha), a Gerdau destaca no

alto da pdgina: o bordio: -jggstl
sem parar . v

Esse slogan esta sintonizado
com os pontos-chave da “Campa-
nha do Bom Astral”, que prevé a
continuidade dos “avancos so-
ciais” obtidos pelo atual governo.

Entre esses pontos, destacam-se
as seguintes idéias “a serem lem-
bradas para inclusdo ostensiva, in-
direta ou incidental” nas pecas
publicitarias: “O Brasil mudou.
Para melhor. O Brasil precisa con-
tinuar avanc¢ando”.

O texto enfatiza que esses pon-
tos-chave tém que funcionar co-
mo uma espécie de “merchandi-
sing” dentro do aniincio.

O merchandising é uma técnica
usada na TV e no cinema, em que
a publicidade introduz de forma
disfarcada produtos de consumo.

O documento foi redigido pelo
publicitirio Mauro Salles, presi-
dente do conselho da agéncia Sal-
les DMB&B e secretdrio-executivo
da Comissdao PFL 2000, movimen-
to doPartido da Frente Liberal.

Uma segunda pe¢a publicitdria,
que reforca o apelo da auto-esti-
ma, € um anuncio da Brasmotor,
elaborado pela Salles DMB&B.

O titulo do antncio ¢: “Brasmo-
tor. Uma organizacdo formada
por pessoas juridicas, pessoas fisi-
cas e, sobretudo, pessoas felizes”.

No texto, € citado que a Brasmo-
tor investiu no ano passado R$ 85
milhdes em projetos de alcance
social. “Investimentos de quem
acredita no Brasil e nos brasilei-
ros”, afirma o anincio.

Rodolfo Guttilla, assessor coor-
porativo de comunicacao social da
Brasmotor, nega que o antincio
seja uma forma disfarcada de
apoio a reeleicio de FHC: “Isso
ndo passou pela nossa cabeca.
Anualmente, a Brasmotor publica
um perfil social, distribuido nesta
época aos funciondrios e forma-
dores de opiniao”. '

“Apoiamos a campanha do
Bom Astral, Mauro Salles é con-
sultor do grupo, mas nao hd ne-
nhum sentido de compromisso
eleitoreiro”, disse Guttilla.

O grupo Pao de A¢ucar estd lan-
¢ando campanha institucional em
comemoracao ao 7 de setembro,
sob o tema “Orgulho de Ser Brasi-
leiro”.

Envolve a publicacao de antn-
cios, distribui¢do de bandeirinhas
aos clientes e doagdo para escolas
de bandeira do Brasil e CDs com

varios hinos.




