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Destaques da Categoria “Trajetoria Profissional”

Engenheiro formado pelo Mackenzie, pos-gradua-
do em marketing pela FAAP e gestao empresarial
pela Fundacao Dom Cabral. Presidente do Comité
de Comunicacao e Diretor da ABA, Assoclacao
Brasileira de Anunciantes, e conselheiro do CENP,
Conselho Executivo das Normas Padrao. Traba-
lhou na Almap Promocoes (1987), na lochpe
Maxion (1989). Em 1996 atuou na Votorantim
Celulose e Papel. Entre 2000 e 2004 respondeu
pela comunicacao da Parmalat, respondendo
atualmente pela comunicacao da Companhia
Siderurgica Nacional (CSN). Publicou em 2004,

pela Qualitymark, Diario de uma crise: licoes do

caso Parmalat.

Bertrando Molinari

Graduou-se em Engenharia pela Escola Politécni-
ca da Universidade de Sao Paulo e em Propaganda
e Marketing pela ESPM. Em 1973, recém-formado,
foi “management trainee” da Caterpillar Tractor
Company, nos EUA, sendo depois promovido
para a Divisao de Merchandising da Empresa.

De volta ao Brasil, ocupou varias funcoes na area
de Marketing e Vendas da subsidiaria brasileira
da Caterpillar. Desde 1980, trabalha no
BankBoston onde exerceu varias funcdées em areas
de negocios até 1992, quando criou a Divisao de
Assuntos Corporativos da empresa. Ocupa a posi-
cao de Vice-Presidente de Assuntos Corporativos
do BankBoston e de Vice-Presidente da

Fundacao BankBoston.

Joao Rodarte

Jornalista formado pela ECA-USP, foi diretor da
Secretaria de Comunicacao e da Secretaria de
Cultura de S3o Paulo (governo Franco Montoro).
Chefiou a assessoria do entao Senador Fernando
Henrique Cardoso de 1984 a 1987 quando fundou
a CDN - Cia de Noticias. Fundador e primeiro presi-
dente da Associacao Brasileira das Agéncias de Co-

municacao — Abracom onde, atualmente é diretor.



Marco Antonio Lage

Jornalista e Mestre em Marketing Estratégico

pela Universidade Federal de Santa Catarina.

Entre 1988 e 1991, fol reporter de economia e cul-
tura dos principais jornais mineiros e correspon-
dente da Revista Visao, em Minas Gerais. Em 1991,
Iniciou sua carreira na Comunicacao Empresarial,
assumindo a geréncia de Comunicacao Social do
Sebrae-MG. Um ano depols, ingressou na Fiat
Automoveis como Assessor de Imprensa. Foi pro-
movido a Coordenador de Comunicacao Social, em
seguida, Gerente de Comunicacao Corporativa e,
em 2000, a Diretor de Comunicacao Corporativa.
Coordena uma equipe de 20 profissionais nos
escritorios de Betim (sede da montadora) e

Sao Paulo. Em 2002 é eleito Personalidade do
Ano em Comunicacao Empresarial pela ABERJE.
No mesmo ano, foi finalista do Prémio Comunica-
cao de Valor, na categoria “Profissional de Valor”,
do jornal Valor Econémico e da ECA/USP.

Rodolfo Guttilla

F graduado em Ciéncias Sociais pela Pontificia
Universidade Catélica de Sao Paulo. Obteve, em
1993, nessa mesma Instituicao, o titulo de Mestre
em Ciéncias Sociais, na cadeira de Antropologia.

E também formado em Comunicacao Social, com
habilitacdo em Jornalismo. Diretor de Assuntos
Corporativos da Natura desde maio de 2000.
Indicado, em 2004, Delegado da Associacao Bra-
sileira de Normas Técnicas, ABNT como membro
do Grupo Ad Hoc, para representar o Brasil na
discussao da norma ISO de Responsabilidade
Social, em Estocolmo, Suécia. Eleito, em 2004,
Presidente da Associacao Brasileira das Empresas
de Venda Direta, ABEVD. Re-eleito, em 2004, Diretor
do Sindicato da Industria de Perfumaria e Artigos
de Toucador no Estado de Sao Paulo, Sipatesp.
Desde 1999, é Diretor do Nuicleo de Acao Social da
Federacao e Centro das Industrias do Estado de Sao
Paulo, FIESP/CIESP. Eleito, em Agosto de 2002,
Presidente da Associacao de Comunicacao
Empresarial dos Povos de Lingua Portuguesa.

Em setembro de 2001, fol eleito Presidente
Executivo da ABERJE, para o mandato de 2002/2004.
Preside a Associacao de Comunicacao Empresarial
do Mercosul desde julho de 1999. Indicado, em
2001, 2002 e 2003, um dos cinco finalistas na
categoria “Profissional de Valor”, no Premio
Comunicacao de Valor, iniciativa da ECA/USP e

Jornal Valor.
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