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' Tel- 01 796 38 77/88 - Fax: 01 797 25 8€
do concurso baseado no

~ "Truman Show", transmitido -~
. por uma televisao holande- ®

sa. Cinco homens e quatro | UItlmahora
- mulheres, filmados 24 horas .

por dia, dividem uma casa i ’ Imprensa

rior. Seis vezes por semana | lomal da CP
- aconcurso

é transmitido um resumo
A CP, Caminhos de Ferro
Portugueses abriu um
concurso no sentido
de escolher a editora
 que sera responsavel pela
 publicagio e realizacdo
- de um jormnal da empresa.
As propostas serao en-
tregues até Dezembro.
Nao foram revelados
OS concorrentes, mas
0 M&P apurou que a Con-
troljornal esta envolvida.

)

A Melhor Solug¢ao

MediaTelevisao

A RTP enfrenta ja obstaculos
ao seu plano de reestrutura-
cao. A Associacao de Produto-
res Independentes de Televisao
(APIT) exige garantias que
podem limitar a viabilizagcao
da Formas e Conteudos.
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MediaNewMedia

De uma assentada, sao ja va-
rios os produtos que garantem
O acesso gratuito a Internet.

O Meios & Publicidade foi ave-

...............................................

BBDO).\%

riguar quantos utilizadores es- l Publicidade
tao ja registados em alguns | /] o
destes servicos: Netc-fri, . : | A| ' a
NetSapo, NgetZero e Clix. Demos uma vista de olhos pelos dados da Sabatina para blda
Pag. 8 fazer o balanco da actividade nos primeiros nove meses do ano. d CONCUrso
Producio Algumas surpresas, muitas tgpdencnas. Resta saber o que vai P e RS
- mudar quando forem contabilizadas as campanhas de Outono " e meios do Arrabida Shop-
Cristina Dias Neves ping para 0 ano 2000 tem

BMZ!Park sejam as que mais cresceram
face ao periodo homologo de 1998, foi
Se fechassemos 0 ano a americana,  a agencia de Manuel Maltez que conse-
seria boa altura para fazer um balango.  guiu agitar o ranking das trés primeiras.
Pelo menos, ja podemos tirar algumas  Portanto, preparem-se: 1* - McCann; 2*
conclusdes. Embora a Bates, a BBDO ea - Young & Rubicam; 3* - BBDO.

um orcamento de 150 mil
contos. Na disputa por
este cliente estao a Caetsu,
a NTM - Comunicac¢ao
(ex-Nortimagem), a Sino

e a Slogan, agéncia que
até agora trabalhava esta

Continua na pag. 10

A Shots esta a rodar os novos — N — 5 SNl b C;e\’fe.-
spots do Montepio Geral para rao ser entregues no miclo
a W/Portugal. O conceito tra- de Dezembro.

duz uma viagem ao futuro. O
som esta a cargo da Luminaria.
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:' RESPOSTA EFICAZ! a Concurso

A Sociedade Porto 2001 colo-
COU a CONCUrso a sua conta

---------------------------------------------------

Paralelamente com
0 concurso de criatividade,

Egr?nflggn_ a Jazztel abriu um concur-

eladasa SO para seleccionar a sua

participar agéncia de meios. Segundo

a Media a operadora, a Optimedia,

gli/ri]irr?g?ﬁa- | a Global Media e a Team
foram convidadas a

re, a Initiative Media e a The
Media Edge. As propostas
vao ser entregues no dia 30
do corrente més.
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apresentar pr opostas

MAIS CIL DE CONSULTAR para este CONcurso.
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! RTP a bracos com
| #23] =
| 2 | , Associacao de Pro-
- = O plano de reestruturacao da RTP gera operador de servico puiblico ditores: . Indeper
polémica entre o sector da producao. et dentes de Televiso
. - 2 : 2 a, tem que se certificar que (APIT) representa a maioria
3 A APIT nao aceita os moldes de dCCdO nao esta a prejudicar o equili- do sector nacional. Os seus
- - brio do sector. O segundo as- associados garantem cerca
L we previstos para a Formas e Conteudos IR R 2 PR T 900 o e
- - i : Falcao, nao pode ser esqueci- ducdo independente dos
Marisa Moura SR, L do é que «0 mercado audiovi- cana; ggur:g?al;ezgsr;] Sy
— — O anuncio da G) Sl'lal tpormgueS i llnCl- ST ceatavaliog
3 unc ) . & piente e pouco estruturado». Herman Zap, NBP e Duvi-
= — autonomizac¢ao do & i Assim, a APIT alerta para deo sdo algumas das que
centro de produgao "SE. & 2 hipotese de a recém-criada tém demonstrado uma pre-
. - da RTP desencadeou empresa Formas e Conteudos senca mais activa, nomea-
alguma preocupa- — antigo Centro de Producao damente na tomada de
— — cao entre as produ- do Lumiar (CPL) — vir para o uma posicao face aos pla-
§ | toras. A Associagdo mercado com uma postura nos da RTP para a area de
o = de Produtores Inde- de concorréncia ou a privile- prducao. =
pendentes de Televi- giar determinados parceiros.
sao (APIT) reivindica
— — que o Estado garan- 0 EXEMPLO INGLES na, limitando-se a formatar
ta a contabilizacao A Unica performance que  0S programas e a encomens-
— — . do que esta a ser fei- a RTP podera adoptar sem fe-  da-los fora da estacao. A BBC
3 to em termos de rir o equilibrio do mercado €,  Resources funciona assim co-
- - producao indepen- segundo a APIT, assumir-se = mo uma fornecedora de
dente, de forma a : como uma fornecedora de  meios técnicos quando o
— - que se identifique se & meios técnicos, a semelhan-  mercado nao pode dar uma
as quotas minimas 4 7 N ca do que aconteceu com a  resposta nesse sentido.
e . de producdo sao  Manuel Falcao O presidente da APIT faz ponte BBC ha cerca de trés anos.
So ik cumpridas em todos "€ %S produtores independentesisail O canal britanico, por =~ UMA QUESTAO LEGAL
- s 0s canais da RIDP e ocasiao da ultima grande A luz da directiva da tele-
nao apenas no Canal 1. lho), ha dois aspectos que é  reestruturacao, criou a BBC  visao sem fronteiras e da pro-
= - A APIT exige também o  preciso ter em linha de conta: ~ Resources mas continuou  pria lei nacional de televisao,
estabelecimento de um pac- o primeiro € que, quando um  com pouca producao inter- nenhuma produtora com
= E : to entre o Estado e os produ- mais de 25% de capital pro-
3 tores que preveja um aumen- 5 veniente de uma estacao de
e "Ml | to percentual da quota mini- Os pro]ectos da Formas e Conteudos televisao (publica ou priva-
ma de producdo de modo a | e s e e e e n e da) pode desenvolver a acti-
= B que a RTP se comprometa a s metas estabelecidas  co anos. A Formas e Conteu- vidade como uma entidade
aumentar, todos os anos, as para a Formas e Con-  dos devera, entao, obter re- independente.
= £ quotas de produgdo inde- W teldos - Producao sultados positivos que deve- Ora, se no caso da For-
il | pendente. Audiovisual SA sdo ambicio-  rao variar entre 700 mil & um mas e Contetdos a abertura
2 sas. Conforme anunciou o milhao de contos. : e e
By ED i Tudo para que, dada aw fra- oresidente da empresa e vice- Conforme esta previsto no de’ca.pltal esta limitada a um
gilidade do mercado, o Lsta- oresidente da RTP, Anténio Pi-  plano de reestruturacao da maximo de 49%, este dado
e= = do garanta a sua protecgao. na Pereira, na apresentacio RTP, a Formas e Conteldos representa mais uma barreira
oficial da produtora, a factura- ~ devera satisfazer as encomen- aquele que seria 0 desempe-
s, ! == ALERTAS cao devera atinger 4,5 mi- das da RTP e fornecer recursos nho ideal da empresa no
3 De acordo com o presi- Ihdes de contos no primeiro  a outras entidades, passando sentido de cumprir o plano
e wenll | dente da associa¢ao, Manuel ano de actividade e sete mi-  ainda pela produgao de videos de reestruturacao da RTP. m
Falcao (também administra- lhoes de contos ao fim de cin- iInstitucionais.
. o dor da Valentim de Carva- B www.rtp.pt
e faza
am - j jornal "As Beiras", e a empresa do Camilo", vai apostar numa da-feira, dia
Adriano Lucas também fazem série de comédia intitulada 15, &avez
parte da lista de accionistas "Residencial Tejo". Co-produ- de se estrear
. - ga TVB-IAS primeiras emissoes  zida pela Endemol, a série a "Cronica
‘ O canal estao previstas para conta com a participa¢ao de do Século",
= B TV Beira em fase daqui a quatro meses. O ca- Maria do CéquuerFa.CA es- uma serie
g de darranque {“(‘11' Cll).rocciiuzi\dg) edeoir,n(i)ra, treia esta marcada para o dia documen-
B ATV Beira (TVB) ié foi -e— _e_ ic—a— ?_a_é-r-ezj : f‘ _Se_“j _e—. D 19. Da responsabllldilde da tal de 13
A S b e Televis: : Herman Zap Prod9§0e§ ecom  programas
- com um capital inicial de €iévisao com l!laIS : textos das Produgoes Ficticias, que vai
50 mil contos. Os accionis- programas nacionais a nova 51tcom’ d.a RTP.val es- most{ar
= tas maioritarios sio a Fun- : trear-se I.lO proximo dia 16. um secg- . .
3 dacio Bissaya Barreto, com A RTP e a SIC vao estrear, na No ambiente de uma redac- lo da Historia nacional.
INTERNACIONAL . LDA . N 10 mil accdes, e a Sojormé- proxima semana, programas cao de uma revista feminina, Fernando Rosas, Diana An-
meRyrrrtryvEsvaasl | dia, com 7 500 mil accoes. de produgao nacional. A esta- "Nao és homem, nao és nada" dringa e Carlos Santos Pe-
I e 5 032 by (01). aaR. 39,08 i | Antonio Abrantes, proprie- ¢ao de, Ca.rnaxid.e, = depoi§ tem como protagonista Ale- reira sao responsaveis por
ey I tario da Radio 90 FM e do do anuncio da sitcom "Loja xandra Lencastre. Na segun- alguns dos episodios.
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GCl promove Planet Hollywood

O restaurante da famosa cadeia abre

as portas, em Portugal, na proxima
Primavera. O investimento global
ronda 1,5 milhdes de contos

A conhecida cadeia de res-
taurantes Planet Hollywood
vai inaugurar uma unidade
em Portugal na Primavera do
ano 2000. Até la, vao ser pre-
paradas varias iniciativas em
que a comunicacao € a ver-
tente dominante. O investi-
mento global da marca em
Portugal, incluindo infraes-
truturas, ascende a 1,5 mi-
Ihoes de contos.

Em Portugal, a empresa €
detida a 50% pela Kingdom
Holding Company - proprie-
dade do principe Al-Waleed,
também proprietario da Euro-
Disney, entre outras estrutu-
ras —, ficando o restante do ca-
pital na mao de investidores

portugueses.
Entre estes, des-
tacam-se 0Os No-
mes dos directo-
res do projecto:
Joao Pedro Fonse-
ca e Costa e Miguel
Freudenthal.

O novo restaurante ficara
localizado no Planeta Condes,
que para o efeito vai ser com-
pletamente restaurado, embo-
ra mantendo a fachada. O res-
ponsavel pelo projecto arqui-
tectonico € Joao Cassiano
Santos. O Planet Hollywood,
que tera capacidade para cerca
de 300 pessoas, inclui uma sa-
la de cinema no quarto piso
onde os consumidores pode-
rao jantar enquanto visionam
um filme. O conceito em si vai

Planet Hollywood Em Portugal,
o restaurante vai ficar localizado no
edificio do antigo cinema Condes

estar intimamente ligado ao
suposto "glamour" de Holly-
wood. Como tal, partes de ce-
narios, veiculos e guarda-rou-
pa utilizado na produc¢ao de
filmes farao parte da decora-
cao do espaco. O objectivo é
tornar o restaurante num es-
paco de animacao continua.

ACCAO GLOBAL

A Planet Hollywood Por-
tugal privilegia a comunicac¢ao
global. A conta foi entregue ao

grupo GCI, atraves de um con-
curso realizado pela marca. O
Meios & Publicidade apurou
que neste concurso participa-
ram ainda a Emirec, Ipsis e
D&E Shandiwck, esta Gltima a
empresa que trabalha a marca
Planet Hollywood em alguns
paises europeus.

Segundo José Manuel Cos-
ta, director do grupo GCI, «sao
trés os passos a tomar nesta
primeira fase do projecto: cla-
rificar a reestruturacao da ca-
deia Planet Hollywood ao ni-
vel internacional» — explican-
do os rumores de falencia -,
«apresentar o restaurante e
reanimar a Baixa lisboeta». Es-
te Gltimo ponto sera trabalha-
do em conjunto com a autar-
quia da capital. O pubhco—alvo
que se pretende atingir € cons-
tituido «pelos residentes em
Lisboa, os turistas nacionais e
os turistas internacionais. O
objectivo € mostrar o Planet
Hollywood nao como um res-
taurante onde se vai por siste-

ma, mas sim como um espaco
onde as pessoas se podem di-
vertir», explica Jose Manuel
Costa. O responsavel nao
adiantou, contudo, qual o
montante entregue a GCI para
trabalhar esta conta. Quanto a
publicidade, o director do gru-
po GCI apenas comenta que
«esta sera focada na area de
Lisboa. E também vamos ser
nos a centralizar esta questao,
uma vez que ficamos com a
comunicac¢ao global».

O merchandising
inclui a concepgao
de uma linha de

roupa da marca

Destaque ainda para O
merchandising, outra das
apostas fortes. Vai ser concebi-
da uma linha completa de
roupa Planet Hollywood, co-
mercializada numa loja no in-
terior do restaurante. Este es-
paco vai também vender cha-
péus e toalhas de praia, entre
outros artigos. m

B www.planethollywood.com

FIFA 2000 "'contrata’’ Simao

A Electronic Arts acaba de lancar o FIFA
2000. Simao Sabrosa € o jogador de
futebol que este ano da a cara ao jogo

Ja é tradicional a utiliza-
¢ao da imagem de jogadores
de futebol na comercializacao
dos jogos da Electronic Arts. A
estratégia € internacional, mas
obriga a realizacao de acc¢oes
de comunicacao independen-
tes e localizadas para cada mer-
cado, que passam pela utiliza-
¢do, em cada pais, de um joga-
dor de futebol da respectiva
nacionalidade.

A mais recente edicao do

jogo, o FIFA 2000, ndo foge a
regra: enquanto no ano passa-
do o protagonista foi Rui Cos-
ta, este ano foi Simao Sabrosa
o escolhido. E que «o Simdo
Sabrosa é um jogador de todos
nos. Joga na nossa seleccao e,
principalmente, nao esta en-
volvido em polémicas. Alem
do mais, manifestou todo o in-
teresse em colaborar connos-
co», explica Patricia Reimao,
directora-geral da Electronic

Arts, empresa que comerciali-
za o FIFA 2000. O valor pago

ao jovem jogador do Barcelo-
na nao foi revelado. Em Espa-
nha, o jogo tem Guardiola a
dar a cara, enquanto no Brasil
é Rai e na Gra-Bretanha Sol
Campbell, por exemplo.

O FIFA 2000 é o jogo de
futebol oficial da Federagao
Internacional de Futebol e ne-
le pode-se participar com
mais de 450 equipas em cam-
peonatos de 15 paises. A pro-
va portuguesa nao esta inclui-
da, uma vez que o0s direitos so-
bre as I e I Ligas pertencem a
outra empresa. Contudo, co-
mo salvaguarda € dada a pos-
sibilidade de se construir um

campeonato com a equipa
que se pretende. O FIFA 2000

Fifa 2000 Um jogo de futebol
comercializado pela Electronic Arts

ja esta disponivel no mercado
nacional, a um preco de ven-
da recomendado de 6990 es-
cudos para PC’s e 9990 escu-
dos para consolas.

DIVULGACAO
Para a divulgacao do FIFA
2000 em Portugal vao ser rea-

lizadas accoes de relagcdes pu-
blicas, a cargo da Ipsis, e con-
cebidos materiais de ponto de
venda, com expositores onde
a peca mais importante € a fi-
gura "gigante" de Simao Sa-
brosa. A comunicacao tam-
bém passa por uma campa-
nha de publicidade, que
arrancou esta semana, na im-
prensa especializada e na tele-
visao. Os canais escolhidos fo-
ram a TVI, RTP1 e Eurosport,
com a possibilidade de tam-
bém passar no CNL. A criati-
vidade das pecas publicitarias
¢ da responsabilidade directa
da Electronic Arts, enquanto
o planeamento e compra de
espago Nnos meios esta a cargo
da CIA Portugal. m

www.easports.com
www.fifa.com
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‘Novo Gablnete Anti-Panico

APCE debate
papel do sector

No encontro promovido pela APCE vai
estar em foco o papel da comunicacao
como instrumento estratégico da gestao

Sofia Castro

Encontro da Asso-
ciacao de Comu-
nicacao Empresa-
rial da Lingua Por-
tuguesa (ACELP)
que tera lugar no
Recife, Brasil, em
Abril de 2000.

Aléem dos te-
mas em discussao
nos varios pai-
Neis, sera apresen-
tado, nodia 17, o
caso real da Bras-
motor e da sua es-
tratégia de comu-
nicacao. Uma intervencao
que val contar com a pre-
senca de Rodolfo Gutilla, di-
rector de comunicacao do
Grupo Brasmotor, e da di-
rectora de comunicacao da
Whirlpool Europa, Sarah
Brady. m

O 10° Encontro
Nacional da Asso-
ciacao Portuguesa
de Comunicacgao de
Empresas (APCE)
vai decorrer nos
proximos dias 16 e
17 de Novembro,
no auditério do
Centro de Comuni-
cacao Social do Par-  Reconhecimento
quc das Nagées‘ O érgrr:]tirggAancE) $9ra9r;d5ai ser
encontro vai debru-  um dos momentos mais
car-se sobre o papel significativos do evento
da comunicacao como instru-
mento estratégico da gestao.

No evento, que conta com
um numero significativo de
oradores, serao discutidas as
questoes mais actuais do pa-
norama comunicacional e
anunciada a realizacao o 1°

GComunicacao

Instruments Eslralécioe da Destdn

Paineis e oradores

e Dia 16 (11:15h) Alvaro Esteves (director-geral

Painel: Publico interno da Média Alta e presidente
das organizacdes - um publico  da APECOM)

esquecido Nicolau Santos (director-
Moderador: Rogério Ferreira -adjunto do "Expresso”)

de Andrade (docente e Dia 17 (09.30h)

da Universidade Luséfona)
Oradores: Augusto Lobato Ne-
ves (director executivo da "Re-
cursos Humanos Magazine")
Madalena Martins (directora-
-geral da Imago)

Luis Rodrigues (docente da
Universidade Nova de Lisboa)
e Dia 16 (14.30h)

Painel: A comunicagao organi-
zacional para além do cliente -
a comunidade local
Moderador: Ligia Varzea
(Gabinete de Imagem e
Comunicac¢ao da Somincor)
Oradores: José Borges da
Fonseca (director de comuni-
cacao e imagem da EDP)

Painel: O cliente-alvo da Alda Teles (directora-geral
Comunicagao e do Marketing da Fonte e vice-presidente
Moderador: Mario Branco da APECOM)

(Solvay Portugal)
Oradores: Manuela Meneses
(directora-geral da Galp

Fernando Martins (director-
-adjunto do "|N")*
* Dia 17 (11.15h)

Lubrificantes/Petrogal) Painel: O que o publico deve
Pedro Dionisio (director-geral saber sobre a salde econdmi-
da Emirec) co-financeira das organizacoes
Luis Delgado (director Moderador: Francisco Montei-
do "Diario Digital") ro (consultor de comunicacao)
* Dia 16 (16.30h) Oradores: Fernando Otero

Painel: As organizacoes face

(Esc. Sup. Comunicacao Social)
aos Media, parceria ou conflito?

Jaime Antunes (gerente

Moderador: Estrela Serrano da Inforfi)
(docente da Esc. Sup. Carlos Vargas (jornalista
de Comunicacao Social) da RTP/Economia)

Oradores: lvone Gomes Ferrei-
ra (administradora da Epal) (*) sujeito a confirmacao

“

- Contra o panico, a

- favor dos milagres.

Estas sao as linhas

pelas quais se rege
o trabalho de uma
nova agencia de

apoio as produtoras

Ricardo Melo

Fundado em Setembro
por Pedro Azevedo e Antonio
Castelo Branco, o Gabinete
Anti-Panico (GAP) € uma no-
va agéncia que pretende pres-
tar varios servicos de apoio as
produtoras. O objectivo € fa-
zer com que as produtoras e
fotografos encontrem na
agéncia um parceiro a altura
das suas necessidades, sejam
elas quais forem. Assim, e para
que nada falte, os responsaveis
pelo GAP garantem o forneci-
mento de varias alternativas —
de assistentes de producao a
carpinteiros, maquilhadores,
casting de pessoas e animais,

LUIS FILIPE MAIA

&g\_y ik

Pedro Azevedo «Nao somos
concorrentes das produtoras»

cenografias, técnicos de som,
entre outros.

Segundo Pedro Azevedo,
«0 Gabinete Anti-Panico exis-
te para apoiar as produtoras
naquilo que elas precisem.
Nao somos concorrentes mas
sim parceiros». Para reforcar
esta ideia, os seus respon-
saveis dao como exemplo a
possibilidade de o GAP poder
formar e disponibilizar varias
equipas para trabalhar com as
produtoras. Apesar de ainda

estar em fase de arranque, O
GAP conta ja com alguns tra-
balhos em carteira — teledis-
cos e filmes institucionais,
bem como castings para as
campanhas da McDonald’s e
Sega. A agéncia tem ja bom
relacionamento com empre-
sas como a Central Models,
Best Models e Duvideo e pre-
tende, até ao final do ano,
«conseguir trabalhar com
duas ou trés produtoras».

A entrada

no mercado
estrangeiro € uma
das prioridades

Outra das prioridades € a
entrada no mercado estran-
geiro, nomeadamente o es-
panhol. Para Pedro Azevedo,
«0 importante e fazer com
que as produtoras encontrem
aqui tudo o que precisam. Se,
para um filme, precisarem de
um elefante com olhos azuis,
o GAP vai encontra-lo e apre-
senta-lo», conclui. m

Socivideo investe na qualldade

A renovacao dos equipamentos permite
a Socivideo acompanhar a evolucao
tecnologica num sector que exige
maior qualidade de producao

Susana Veiga

A Socivideo apresentou es-
ta semana ao mercado as suas
novas unidades digitais para
edicdo e composi¢ao video.
Estas unidades apoiam-se em
hardware da Silicon Graphics
e software JALEO, um sistema
digital «de edi¢ao e composi-
¢cao de imagem em tempo
real», explica José de Melo. De
acordo com o director-geral da
Socivideo, a aquisicao das no-
vas unidades prende-se com o
facto «de esta ser uma activi-
dade em crescente evolucao
tecnica, sobretudo na area da
publicidade, que exige uma
maior qualidade de producao
e equipamento».

Fundada em 1982 por
elementos da RTP Porto, a
Socivideo emprega hoje uma
dezena de trabalhadores es-
pecializados e dedica-se es-
sencialmente a «producao de

programas institucionais em
video», explica José de Melo.

Na area da publicidade, a
empresa produz, realiza e dis-
tribui spots publicitarios de
televisao e radio e anuncios
para imprensa, bem como
desdobraveis, catalogos e out-
doors. Com clientes de diver-
sas areas, a Socivideo foi res-

A empresa produz
essencialmente
programas
institucionais

ponsavel pela producao e rea-
lizacdo - para a Camara
Municipal do Porto — de um
video de apoio e defesa da
candidatura da cidade do Por-
to a Capital Europeia da Cul-
tura, no ano 2001, exibido no
Luxemburgo.

Com um protocolo assi-
nado ha seis anos com a Uni-

Imagem Um trabalho que revela as
capacidades em publicidade impressa

versidade Aberta, a empresa

dirigida por José de Melo pro-
duziu também mais de uma
centena de programas didac-
ticos, exibidos na RTP 2, en-
tre 0s quais se contam nove
sobre "Historia da Grécia" e
dez sobre "Historia de Roma".

Recentemente, a Socivi-
deo foi a produtora responsa-
vel pelo video de promocao
do sector do calcado —sob o ti-
tulo "Shoes from Portugal’,
produzido para o ICEP —, exi-
bido na Alemanha. =

B www.socivideo.pt



