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UMA PUBLICACAO DO CONSELHO EMPRESARIAL BRASILEIRO PARA O DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL

SUSTENTAVEL 2007

Mosaico de idéias

Congresso promove mutirdo intelectual com empresas, ONGs, politicos
e académicos para discutir propostas de mudancga para o Brasil

ENTREVISTA EMPREENDEDORISMO SOCIAL POR DENTRO DO CEBDS INDICADOR
Melhorado climadepende Cooperativada Rocinha . Consclho comemora Descubraoqueé

de politicas de incentivo, mostracomo incluir por 10 anos de historiacom c¢aprendh como caleular
diz. Suzana Kahn. do [PCC meiodo lucro langamento delivio asua pegada ccologica
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FEIRA SUSTENTAVEL

A cenografia esta sendo preparada na
marquise do Parque do lbirapuera para abrigar
uma das novidades do Sustentavel 2007: a
Feira de Sustentabilidade. A montagem do
espaco sera feita com material reciclado e
madeira de origem certificada. Empresas e
ONGs irdo ocupar entre 20 e 25 estandes para
mostrar ao publico geral suas experiéncias

em desenvolvimento sustentavel no Brasil.

A Aracruz Celulose, por exemplo, planeja
mostrar sua madeira nobre Lyptus. O ABN
AMRO Real ira apresentar o seu novo Relatério
de Sustentabilidade. Outras companhias

que garantiram seu lugar na feira sdo a
Petrobras, a Alcoa, a Band FM e a Arcelor
Brasil. Com acesso gratis, a expectativa é
receber em trés dias mais de 4.000 visitantes,
entre pessoas que irdo acompanhar as
palestras, fregiientadores do parque e outros
interessados sobre o tema. "Estar bem
informado é fundamental para que o cidadao
saiba o que fazer, o que influenciar em politicas
publicas", afirma ¢ presidente do CEBDS,
Fernando Almeida. A arquitetura original do
Auditério Ibirapuera permitird maior interagao
da cidade com a conferéncia.

“Como encerramento, abriremos o palco

para a area publica do parque para a
realiza¢do de um divertido show musical”,
conta Elisabete Junqueira, da CDN Promo,
encarregada pela organizacdo.

Croqui da organizacao
projeta cenografia da Feira
de Sustentabilidade
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Discurso x resultados

“Serd também um palco importante para abrir os
olhos do publico executivo sobre o que é sustentabi-
lidade de fato”, diz Roberto Smeraldi, presidente da
ONG Amigos da Terra, que parficipa:é de um dos
mais concorridos painéis do evento, o de Financas
sustentdveis: o papel indutor dos bancos para o desenvol-
vimento sustentdvel."O didlogo promete ser constru-
tivo. “Alguns bancos j4 resolveram que o assunto
é importante, mas ndo sabem por onde comegar”,
afirma Smeraldi, um dos pioneiros sobre o tema no
Brasil. “O mais grave é que alguns deles colocam o
discurso na frente dos resultados”, avalia.

O presidente do Banco do Brasil, Antonio Francis-
co de Lima Neto, ird contar para Smeraldi e os outros
integrantes da mesa o modo como a instituicdo que
preside enxerga a sustentabilidade. “A atuagio do BB
é realizada com a vis3o de cadeia de valor, apoiando
atividades produtivas identificadas como vocacGes ou
potencialidades das diferentes regides e respeitando a
cultura e as tradicGes locais. Visa fortalecer o associati-
vismo, a agricultura familiar, os mini e pequenos em-
presarios formais ou informais e as cooperati\;as po-
pulares. Com a estratégia Desenvolvimento Regional
Sustentével (DSR), nossa instituicio atua nio somente
como instituicdo de crédito, mas como catalisador de
agBes, fomentando, articulando e ‘rnobili;an&o agentes
econdmicos e sociais, de forma a promoVer o desenvol-
vimento sustentavel. Sio trabalhadas as mais diversas
cadeias produtivas, como a mandiocultura, a caprino-
cultura, o artesanato e o turismo”, afirma Lima Neto.

Oportunismo neutro

A onda do momento, a de zerar emissdes de carbono
em eventos, como ocorreu com o Desfile de Escolas de
Samba de S3o Paulo de 2007, ser4 lembrada apenas na
oficina Comunicagiio e Marketing Ambiental pelo Diretor
de Assuntos Corporativos e Relagdes Governamentais
da Natura Cosméticos, Rodolfo Guttilla. “Lamen-
tavelmente, hd muito oportunismo ressa histéria de
neutralizacio das emissdes”, afirma. “O correto seria
a empresa investir no ciclo de sua cadeia de negécios e,
al sim, colaborar para a redugio da emissio de carbq-
no”, diz. Guttilla, que aproveitar4 seu tempo disponi-
vel para falar da responsabilidade da comunicacio para
a sustentabilidade e mencionar a capacidade da midia




