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Tora Log Homes
veste R$ 18 milhoes
planeja exportar

Cristina D’Avila
de Vitéria
ora Log Homes, fabricante
15 e de estruturas de madeira
‘estada do grupo Lorentzen,
ou sua capacidade de produ-
| diversificou seu negocio,
g abertura de uma segunda
e, no municipio de Serra,
eiropolitana de Vitdria. A
tsa investiu R$ 18 milhdes
ixpandir suas operagoes e se
far para as primeiras expor-
5, programadas para 2004.
presa vai desenvolver e co-
ilizar projetos proprios, além
tiuar executando constru-
b encomenda. A meta é ele-
faturamento de R$
filhdo, em 2002, para
(de R$ 11 milhdes nes-
). A produgao persona-
ficara restrita a in-
piloto, em Linhares
‘capixaba). Essa uni-
com capacidade para
azir 150 metros cibi-
lensais, possui uma ro-
nais artesanal e um pa-
ristico, com produtos de
Tm_o_. agregado.
ito usado no Canada, Japao e
nérdicos, o padrdo constru-
{a Tora, que usa estruturas de
ira roligas, & pouco conheci-
b Brasil. Hoje, a clientela di-
e entre as encomendas para
¢ncias (geralmente casas de
0 ou praia) e o mercado cor-
ﬂ__c. voltado a condominios
)gicos de residéncias unifami-
ie hotéis — como o Club Me-
ranée, em Trancoso (BA), e
adas em Angra dos Reis (RT)
mando de Noronha (PE).
novo parque industrial da To-
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1a, com capacidade para fabricar até
1 mil metros cibicos por més, de
acordo com o diretor presidente da
companhia, Lupérci¢ Barros Lima.

Parte do investimento serd usa-
do para que a Tora exporte 30% de
sua produgdo. Sdo mercados po-
tenciais o Chile; Estados Unidos,
Coréia e China. Do total investido,
53% sdo financiados pelo Banco
Nacional de Desenvolvimento
Econdmico ¢ Social (BNDES) ¢ o
Fundo de Recuperagio Econdmica
do Estado do Espirito Santo; os
outros 47% s30 recursos proprios.

A Tora ja colocou no mercado
dois projetos. O primeiro, com 70
metros quadrados de area, pode
servir como bangald, esti-
dio ou loft, e custa R$ 52
mil. O outro, uma residén-
cia de 230 metros quadra-
dos, é comercializado RS
140 mil. A meta é elevar,
até dezembro, as op¢des
para 20 tipos de casas. A
empresa criou uma rede de
representantes, espalhados
pelas regides Sul, Sudeste
e alguns estados do Nordeste.

A madeira usada nos projetos é
o pinus seco em estufa, cultivado
em Minas Gerais, Espirito Santo,
Bahia e Rio de Janeiro.

O grupo Lorentzen, gerido pelo
empresdrio de origem norueguesa
Erling Lorentzen, atua no Brasil
desde 1953. Detém participagdo
aciondria na Aracruz Celulose e na
Norsul, maior grupo armador brasi-
leiro privado: O grupo possui ainda
investimentos nas dreas maritima,

que incluem um escritério de bro- |

keragem — o Riobroker (Lorentzen,
Platou & Figueiredo)—, € empresas
de comunicagio e de informatica.

onselho sugere eliminar
larca para baixar pregos

| Silvana Orsini/InvestNews
de Sao Paulo

'presidente do Conselho Re-
al de Farmécia do Distrito Fe-
|, Antonio Barbosa da Silva,
s ontem que uma das solugtes
podem ajudar a baratear os
itamentos no Brasil é a expo-
jna embalagem apenas do no-
do principio ativo do medica-
to. “Desta forma, ‘o consumi-
ieria 8 mesma opgao de escolha
1da assim pagaria bem menos.
pagaria a marca”, disse ele.

,redugdo das taxas de PIS e
ins sobre os medicamentos,
josta pelo governo federal, po-
jjudar mas nio resolve total-
ie o problema dos altos pregos
medicamentos. “O prego bai-
a consideravelmente se hou-
e uma redugdo na taxa de
1S sobre os remédios. O ideal é
‘o medicamento fosse incluido
nesma faixa da taxa cobrada
\alimentos que hoje gira em

tomo de 7%, disse o presidente
da Associagio Brasileira de Redes
de Farmdcias e Drogarias (Abra-
farma), Sérgio Mena Barreto.
Qualquer redugéo de.taxa &€ bem
vinda para o consumidor, para a
farmdcia e para o varejista, disse.
“S6 assim, a farméacia passa a ven-
der mais e ha possibilidade de
maior compra por parte dos con-
sumidores”, disse Mena Barreto.
“No caso dos medicamentos ge-
néricos, o beneficio ¢ maior. O ge-
périco é cerca de 40% mais barato.
Com uma redugdo de 10%, o con-
sumidor final teria acesso a um me-
dicamento 55% mais barato”, disse
ele. Toda a redugdo de taxa promo-
vida pelo governo é repassada para
o consumidor, disse. “O governo €
quem controla todos os pregos.”
Mena Barreto disse que uma fa-
lha na lei das patentes de 1996 per-
mite disparidade de precos entre
medicamentos “iguais” em indus-
trias farmacéuticas diferentes.

Natura prepara a entrada na Europa

Sistema de venda direta utilizado no Brasil sera abandonado para respeitar tradigio européia

Rita Karam
de Sao Paulo

Uma das maiores fabricantes
brasileiras de cosméticos, a Natura
planeja entrar no mercado europeu
em 2004. O diretor de assuntos
corporativos, Rodolfo Guttilla, in-
wonso: _ :
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para saber sobre as adequagoes
que serdo necessarias e as exigén-
cias de registro. A marca ja tem
patentes requeridas no mundo to-
do. Guttilla disse que o sistema de
comercializag¢do, “com certeza”,
nio serd com venda direta, que ndo
tem tradi¢do nos paises europeus.
“A Europa tem mais conheci-
mento do Brasil e considera mais
os valores agregados aos produtos,
os conceitos de transformagdo e de
praticas de gestio”, disse Guttilla,
Justificando o interesse por aquele
mercado. Ele considera que o ape-
lo dos produtos que utilizam prin-
cipios ativos da biodiversidade
brasileira — como a linha Ekos —
¢ a transparéncia da empresa vio

INDICADORES DO IBGE

colaborar na con-
quista dos consumi-
dores europeus.

Em 2002, a Natura
adotou o modelo in-
temacional de relato-
rios anual transpaten-
te proposto pelo Glo-
bal Reporting
Initiative (GRI). O
GRI elenca mais de
90 indicadores que
abrangem as agdes da
enipresa quanto a res-
ponsabilidade social, ambiental e
econdmica. Este ano, a Natura uniu
em um Unico livro o Relatorio
Anual de Administra¢io e o Balan-
¢o Social, facilitando a analise e
dando ainda mais fransparéncia aos
dados da empresa, informou Guttil-
la. Segundo ele, existe uma reco-
mendagdo do parlamento europeu
para que as empresas com fatura-
mento superior a US$ 2,5 milhGes
ou com mais de 700 funcionarios,
adotem o modelo do GRI.

A Natura também estd buscan-
do na Europa tecnologia para seus

_Rodolfo Guttilla

produtos. Desenvol-
veu, em parceria
com o Institute
Derm, da Franga, o
‘Elastinol +°, insumo
indicado para suavi-
zar os sinais do tem-
po na pele, langado
este ano. E o primei-
ro produto da empre-
sa, desde sua cria-
¢40, h4 33 anos, para
prescrigdo médica,
que poderé ser utili-
zado em férmulas manipuladas.

A Natura investiu R$ 29,7 mi-
lhdes em pesquisa e desenvolvi-
mento no ano passado. “A tecno-
logia, os controles bacteriologicos
e outros, a comercializagdo € o
marketing é que pesam no custo do
produto. A transformagio nfo. De
cada R% 100, o custo da transfor-
macio & R$ 57, disse Guttilla.

A internacionalizagdo da Natura
comecou em 1994. Hoje, ela man-
tém operagdes na Argentina, Chile
e Peru e tem representante na Bo-
livia. No ano passado, as vendas ao

Producdo industrial cai 0,1% em abril

Sabrina Lorenzi/InvestNews
do Rio

A industria brasileira cortou
0,1% da produgdo em abril, com-
parando-se a margo, descontadas
as influéncias sazonais. A informa-
¢do foi divulgada ontem pelo Ins-
tituto Brasileiro de Geografia e Es-
tatisticas (IBGE). Na comparagio
com abril de 2002, o més de abril
deste ano, com menos dias uteis,
teve produgdo 4,2% menor, mas
esse tipo de comparagio € conside-
rada inadequada pelo IBGE. De fe-
vereiro para margo deste ano, havia
ocorrido queda de 3,3%.

A taxa acumulada em 12 meses
apresentou crescimento de 2,5%.
No acumulado de janeiro a abril
deste ano, o crescimento foi de
apenas 0,6% em comparagdo com
igual periodo do ano anterior.

O corte na produgdo industrial
atingiu os bens intermediarios —
que vinham se sustentando com
foco nas exportagdes — e os bens
nio durdveis. As duas categorias
apresentaram respectivamente re-
cuo de 1,5% e 0,8% entre margo e
abril, descontadas as influéncias

Flavia Bohone/Investhews
de Sao Faulo

A recuperagio das micto e pe-
quenas empresas, que acumulam es-
te ano queda de 11% no faturamento
real, devera ser lenta, segundo o ge-
rente da Assessoria de Pesquisas do
Sebrae-SP, Marco Aurélio Bede. “A
perspectiva é de ganho no pessoal
ocupado e em outras varidveis tam-
bém, mas tende a ser um crescimen-
to lento e gradual”, disse.

Em abril, o faturamento real das
micro e pequenas empresas regis-
trou variagdo positiva de 1,2% na
compara¢do com margo. Porém,

sazonais, segundo o IBGE. Por ou-

_ tro lado, as industrias aumentaram

em 1,4% a produgfio de bens de ca-
pital no mesmo periodo, embala-
das principalmente pelo aqueci-
mento das encomendas de maqui-
nas e equipamentos agricolas.

Os bens de consumo durdvelis,
por sua vez, cresceram 12%, mas o
IBGE fez ressalvas, informando
que esse aumento-deve ser “rela-
tivizado”, pois, em margo, a pro-
ducdo de bens duraveis havia cai-
do 20,5%. Além disso, o IBGE in-
formou que o patamar da produgio
(total de bens produzidos) se en-
contra abaixo da média de 2002.

Em relagdo a abril do ano pas-
sado, a produgao de bens duraveis
caiu 10,6%, o pior resultado dessa
pesquisa desde agosto de 1992,
com o fraco desempentio dos se-
midurdveis (confecgdes e calga-
dos), que tiveram queda de 24,6%,
de automoveis (—18,2%) e eletro-
domésticos (—14,9%). O crédito
define a compra desses produtos.
Dos 20 segmentos pesquisados, 14
reduziram produgdo entre margo
abril, informou o IBGE.

esse pequeno resultado positivo:

foi insuficiente para recuperar a
queda acumulada no ano. Em doze
meses, 0 recuo & de 15,7%.

O gasto total com saldrios, em
termos reais, registrou variagio
positiva de 1,2% em abril frente a
margo, mas caiu 11,5% na compa-
ragdo com abril do ano passado.
No acumulado do ano, a queda é
de 13,5% e, em doze meses, a va-
riagdo negativa é de 11,5%.

Os sinais de recuperagio das mi-
cro e pequenas empresas, verifica-
dos em abril, na comparagdo com
margo, ainda ndo podem ser come-

A taxa média movel trimestral
calculada pelo IBGE confirmou
trajetéria de queda na industria,
iniciada no trimestre encerrado em
dezembro tultimo. O trimestre en-
cerrado em abril caiu 0,7% em re-
la¢do ao encerrado €m margo.

BBYV vé indicios de recessio

A 4rea de andlises de pesquisas
no Brasil do BBV Banco divulgou
ontem comentarios sobre os nime-
ros do IBGE, com duas conclusdes.
Uma positiva: “o setor de bens de
capital pode estar se beneficiando
da substituicdo de importagoes”.
Outra negativa: “no curto prazo,
nio se deve esperar tendéncia de
crescimento da produgdo indus-
trial” € “nos proximos meses, que-
das na mesma comparagio deverdo
continuar ocorrendo & medida que
teremos bases de comparagio em
2002 cada vez mais elevadas”.

Segundo a andlise do banco, “fi-
ca cada vez mais evidente que au-
mentos de exportagio e substituicio
de importagdes estdo sendo insufi-
cientes para dinamizar a produgio
fisica da industria nacional.

Pequenas e médias esperam recuperagao

morados, disse o presidente do Con-
gelho do Sebrae-SP, Alencar Burti.
“Estamos um pouco menos miserd-
veis”, disse. “Se confinuar desse jei-
to ndo teremos mais microempre-
sas, e sim, ‘micoempresas’.”

Ele afirmou que as reformas es-
truturais sio uma sinalizagdo de
melhora para as pequenas empre-
sas, “Sei que a reforma desejdvel
ndo vai sair, mas tem que comegar
por alguma coisa”, disse Burti. Ele
disse ainda que “a desburocratiza-
¢io do sistema tributario brasileiro
¢ 1o ou mais importante que o ni-
vel que se paga de tributos™.

mercado externo cresceram 21,6%
e somaram R$ 33,4 milhGes, mas
ainda sdo pequenas diante do fatu-
ramento total de R$ 1,4 bilhdo no
ano. A expectativa para este ano €
de exportar R$ 45,3 milhdes.

Segundo Guttilla, as vendas na
Argentina cresceram 60% em
2002. A emipresa tem feito fortes
investimentos para divulgar a mar-
ca naquelé pais. Foram US$ 30 mi-
Ihdes em marketing de agosto de
2000 para ca. O resultado foi que a
Natura transformou-se na sétima
marca mais lembrada quando se
fala em cosméticos na Argentina,
segundo pesquisa local. “Antes, o
consumidor s6 identificava Natura
como uma marca de 6leo comes-
tivel vendida 14, informou Guttil-
la. O executivo disse que o obje-
tivo € elevar as exportagbes para
cerca de 10% do faturamento.

No Brasil, segundo Guttilla, as
vendas do primeiro trimestre de
2003, ficaram acima da média de
15%. Em 2002 o lucro liquido foi
de R$ 119 milhdes, bem maior que
os R$ 41,4 milhdes de 2001.

ALIMENTOS
Abima lanca
plano para
exportacoes

Alexandre Inacio/investNews
. te Sao Paulo

As indtstrias de massas alimen-
ticias véo langar daqui a trés meses
uma estratégia para impulsionar as
exportagoes do produto, atualmen-
te insignificantes — o segmento
exporta apenas 0,1% da produgdo
nacional, de um milhdo de tonela-
das por ano. O programa exclusivo
para o setor estd sendo desenvol-
vido pela ‘Associagdo Brasileira
das Industrias de Massas Alimen-
ticias (Abima) e a Agéncia de Pro-
mogio das Exportagdes (Apex).

Segundo Alexandre Rodriguez,
diretor de marketing da Abima, os
planos incluem exportar para pai-
ses do Golfo Pérsico e Africa, além
de mirar em mercados que ofere-
cem produtos de maior valor agre-
gado, como Estados Unidos e Eu-
ropa “Queremos caracterizar nosso
produto como sendo de origem
brasileira e para isso vamos criar
nossa marca para exportar”, disse.

“QO setor tem uma ociosidade de
30%. Seria possivel ampliar a pro-
ducio de massas sem nenhum in-
vestimento para atender a deman-
da externa e o provavel crescimen-
to do consumo no mercado intet-
no”, disse Rodriguez. Segundo ele,
ampliando a produgdo em 30% o
Brasil seria o segundo maior pro-
dutor de massas do mundo, ultra-
passando os Estados Unidos que
produzem 1,2 milhdo de toneladas
por ano e ficando atrds apenas da
Italia, que produz 3 milhdes de to-
neladas.

A Abima também vai manter a
campanha para estimular o consu-
mo de macarrdo no mercado domés-
tico. O consumo per capita no Brasil
¢ de apenas 5,7 quilos por ano.




