COMUNICAGAO INTERNA DM143/92.

S.Paulo, 22/12/92.

¢ Rodolfo Guttilla

Ciclo de palestras com especialistas em diferentes A4reas do
conhecimento.

2. A quem se destina:
Diretorias de negdcios do banco e seus principais clientes.

- Objetivo: Ampliar a visibilidade da marca Crefisul:
¢ criar oportunidades para estreitar relacionamento
com clientes e, com 1isso, gerar oportunidades de
negdcios.

- Piblico Alvo: clientes selecionados das Areas de
negbdcios. Serao enviados cerca de 200 convites
por evento, assim distribuldos:

- 50 convites para Corporate;

- 50 convites para Personal;

- 40 convites para Investment;

- 20 convites para New Bus.:

- 20 convites para Neg. Estrut.;
- 20 convites para Treasury.

O importante & qgue os clientes selecionados sejam
convidados para, pelo menos, 2 (duas) palestras durante
o0 semestre, de modo a reforgar a idéia de continuidade
na oferta de mais este servigo criado pelo banco.

3. Formato:

Palestras de 30 a 40 minutos seguidas de debate.



3.1. Data e local:

Todas as segundas tergas-feiras do més, as 13h00, no

do edificio sede do banco.

3.2. Agenda dos eventos:

~ 19h00 - Palestra;
= 19h30/19h40 - Debate;
- 20h00/20h10 - Cocktail.

4. Sugestao de nomes:

Prioridade 1

~ Gustavo Kra%if///”"

- Benito Gama

-~ Aluisio Mercadante

- Reinold Stephiggg,/f’*’“

- Antonlo BI’ltO &Mrl,.

Prlorldade 11

~ Delfin Netto I

- Ricardo Semler—

¢~ Carlos Eduardo Moraes Fereira
-~ Com.Rolim Amaro

Prioridade IITI
D

— Alcides Tapias =0 "mahS M s

~ Salim Mattar

- Jaime Lerner

~ Roberto da Matta
6. Custos:

- Aproximadamente

USs 3.000,00 cada evento
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